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OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU
stanowigce Zapytanie ofertowe ws. zakupu dokonywanego z wytgczeniem przepiséw ustawy
Prawo Zamoéwien Publicznych

Przedmiot zamodwienia:

Realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie,

z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcow.

Warszawa, 13.04.2026

Polska Organizacja Turystyczna

ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa, Polska

tel. +48 666 842 696, +48 785 802 187, e-mail: pot@pot.gov.pl

Zagraniczne Osrodki Polskiej Organizacji Turystycznej:

Amsterdam, Berlin, Bruksela, Londyn, Madryt, Moskwa, Nowy Jork, Paryz, Pekin, Rzym, Sztokholm, Tokio, Wieden.

portale: www.pot.gov.pl; www.polska.travel;
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Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajgcego

Polska Organizacja Turystyczna

— jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie o udzielenie zamodwienia

publicznego i udzielajgca zamédwienia:

1) Adres Zamawiajgcego: ul. Mtynarska 42, 01 —-171 Warszawa

2) Strona internetowa Zamawiajgcego: https://www.pot.gov.pl

3) Kontakt z Zamawiajgcym: e-mail: zamowienia@pot.gov.pl

Tryb udzielenia zamoéwienia

1)

2)

3)

4)
5)

6)

1)

Postepowanie jest prowadzone w trybie zapytania ofertowego na podstawie regulaminu
wewnetrznego Polskiej Organizacji Turystycznej dot. udzielania zamdwien przez Biuro
Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej w celu realizacji zadan powierzonych przez
Ministra wtasciwego do spraw kultury fizycznej, o ktérych mowa w art. 3 ust. 1 pkt 4 w
zw. z art. 3 ust. 2 pkt 1c) ustawy o Polskiej Organizacji Turystycznej (Dz.U.2024.1541).

Zamawiajacy informuje Wykonawcéw, ze postepowanie prowadzone jest w trybie

zapytania ofertowego, tj. kazdy z Wykonawcéw moze ztozy¢ oferte.

Zamawiajacy informuje Wykonawcdw, ze do postepowania nie ma zastosowania ustawa

z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamoéwien publicznych (Dz.U.2024.1320);

Zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:

— odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym czasie,

— zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,

— zmiany termindw wyznaczonych w zapytaniu ofertowym,

— zadania dodatkowych informacji, wyjasnien a takze dokumentéw od Wykonawcéw
na kazdym etapie postepowania.

W przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z ktéregokolwiek uprawnienia
wskazanego w pkt 5) Wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia z tytutu udziatu w
postepowaniu.

3. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako
destynacje atrakcyjng turystycznie, z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na
Swiecie polskich sportowcéw, zgodnie z umowg Udzielenia Dotacji Celowej, nr
2026.0030/0002/UDot/DT zawartej 27 marca 2026 r. pomiedzy POT a Skarbem Panstwa
— Ministrem Sportu i Turystyki.
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2)
3)

4)
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Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia zostat zawarty w Zatgczniku nr 1 do zapytania
ofertowego (dalej ,SOPZ”).

Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia kwote 7 000 000 zi
brutto.

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ udzielenia dotychczasowemu Wykonawcy,
zamowienia polegajgcego na powtdrzeniu podobnych ustug.

Termin realizacji zamodwienia

Od dnia podpisania umowy do dnia 15 grudnia 2026 .
Harmonogram zadania znajduje sie w SOPZ stanowigcym Zatacznik nr 1 do zapytania
ofertowego.

Warunki udziatu w postepowaniu

W postepowaniu mogg uczestniczy¢ podmioty, ktére spetniajg warunki dotyczace:

1)

2)

3)

4)

zdolnosci do wystepowania w obrocie gospodarczym:

Zamawiajacy nie stawia szczegétowych warunkéw w tym zakresie.

posiadania uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub
zawodowej:

Zamawiajacy nie stawia szczegétowych warunkéw w tym zakresie.

sytuacji ekonomicznej lub finansowe;j:

Wykonawca musi sie wykaza¢ posiadaniem ubezpieczenia od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci zwigzanej z przedmiotem zamdéwienia —na
sume gwarancyjng nie mniejszg niz 1 000 000 zt.

Wykonawca w celu wykazania spetniania powyzszego warunku zatgczy do oferty
dokumenty potwierdzajace, ze wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci zwigzanej z przedmiotem zamdwienia ze
wskazaniem sumy gwarancyjnej tego ubezpieczenia wraz z dowodem optacenia sktadki
— jezeli z dokumentu wynika obowigzek jej optacenia.

zdolnosci technicznej lub zawodowej:

Wykonawca musi posiada¢ niezbedne zdolnosci techniczne i zawodowe do
zrealizowania zamowienia, w szczegdélnosci wiedze i doswiadczenie oraz dysponowac
potencjatem technicznym i personelem zdolnym do realizacji zamowienia.

Wykonaweca, w celu wykazania spetniania warunku zdolnosci technicznej lub zawodowej
moze polegac¢ na doswiadczeniu lub potencjale podmiotéw trzecich. Wykonawca jest
zobowigzany wykaza¢ zamawiajgcemu, ze realizujgc zamdwienie, bedzie dysponowat
niezbednymi zasobami tych podmiotéw, w szczegdlnosci poprzez przedstawienie
zobowigzania tych podmiotow do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na
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potrzeby realizacji zamdwienia. Zamawiajacy zada wskazania w ofercie zakresu udziatu

podmiotu udostepniajgcego zasoby w realizacji zamdwienia.

Zamawiajgcy uzna powyzszy warunek za spetniony, jezeli:

a)

b)

Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert zrealizowat co najmniej jedng ustuge polegajaca na realizacji wielokanatowe;j
kampanii promocyjnej lub reklamowej lub spotu reklamowego, o zasiegu
miedzynarodowym, o wartosci nie mniejszej niz 1 500 000 zt brutto, obejmujacej
co najmniej jedno z ponizszych:
1. produkcje materiatu o charakterze wizerunkowym
z wykorzystaniem video (spotu) z udziatem osoby publicznie
rozpoznawalnej, emitowanego w mediach,
i/lub
2. realizacje emisji kampanii reklamowej obejmujacej emisje
w kanatach digital lub mediach (do wartosci wlicza sie koszt
zakupu mediow i prawa do wizerunku),
i/lub
3. Realizacje dziatan promocyjnych lub reklamowych o tematyce
zwigzanej z szerokorozumianym sportem lub turystyka.

Zamawiajgcy uzna za spetnienie warunku rowniez realizacje kampanii
spotecznych lub wizerunkowych, pod warunkiem ze zostaty one faktycznie
zrealizowane (zakonczone).

Zamawiajacy nie uznaje jako spefnienia warunku doswiadczenia ustug bedacych
wytgcznie na etapie planowania, przygotowania lub deklaracji realizacji.

Wykonawca w celu wykazania spetniania powyzszego warunku zatgczy do oferty
Wykaz wykonanych uméw, zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatacznik nr 3 do
Zapytania ofertowego. Wykonanie umowy musi by¢ uprawdopodobnione
dokumentami poswiadczajgcymi nalezyte jej wykonanie, tj.: referencjami,
protokotami odbioru prac, fakturami za ustuge lub innymi dokumentami.
Dokumenty poswiadczajgce nalezyte wykonanie uméw powinny by¢ oznaczone
w taki sposéb, aby nie byto watpliwosci, ktérych umow wykazanych przez
Wykonawce dotycza.

Wykonawca zobowigzany jest wykaza¢, ze dysponuje lub bedzie dysponowat
zespotem oséb skierowanych do realizacji zamdéwienia, obejmujgcym co najmnie;j:
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1. Osobe petnigca funkcje kierownika projektu

a. posiadajagcg minimum 2-letnie doswiadczenie w zarzgdzaniu projektami
promocyjnymi, reklamowymi lub produkcjami audiowizualnymi,

b. posiadajgcg doswiadczenie w realizacji co najmniej jednej kampanii
promocyjnej, reklamowej lub projektu obejmujgcego produkcje materiatu
wideo.

2. Osobe odpowiedzialng za kreacje lub produkcje (np. rezyser / dyrektor kreatywny /
producent)

a. posiadajagcg doswiadczenie w realizacji co najmniej jednego projektu
obejmujgcego produkcje materiatu wideo (np. spot reklamowy, kampania
wizerunkowa),

b. posiadajacg doswiadczenie w realizacji projektu z udziatem osoby publicznie
rozpoznawalnej lub kampanii o charakterze wizerunkowym.

3. Osobe odpowiedzialng za dziatania mediowe lub digital

a. posiadajagcg doswiadczenie w realizacji co najmniej jednej kampanii
obejmujgcej emisje w kanatach digital lub mediach,

b. posiadajgca doswiadczenie w planowaniu lub realizacji dziatan promocyjnych
w internecie lub mediach spotecznosciowych.

Wykonawca moze wykazac spetnienie powyzszego warunku poprzez:
— osoby zatrudnione bezposrednio u Wykonawcy,
— osoby wspdfpracujace z Wykonawcg na podstawie innych stosunkdw prawnych,
— osoby zatrudnione lub wspdtpracujgce z podmiotami trzecimi, ktére beda braty
udziat w realizacji zamowienia i na potencjat ktérych powotuje sie Wykonawca.

Dopuszcza sie wskazanie tej samej osoby do petnienia wiecej niz jednej funkcji, pod
warunkiem spetnienia wszystkich wymagan okreslonych dla tych funkcji.

Przestanki wykluczenia z postepowania

Z postepowania o udzielenie zamodwienia wyklucza sie Wykonawce, w stosunku
do ktérego zachodzi ktérakolwiek z okolicznosci wskazanych w art. 7 ust. 1 ustawy
z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwiqzaniach w zakresie przeciwdziatania
wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczeristwa narodowego.

Termin, miejsce oraz sposdb przygotowania i sktadania ofert

1) Oferte wraz z zatgcznikami nalezy ztozy¢ za posrednictwem poczty, kuriera lub osobiscie
w siedzibie POT (w dni robocze w godzinach 8:00 — 16:00), pod adresem: ul. Mtynarska
42,01-171 Warszawa, w zamknietej kopercie z dopiskiem ,,Postepowanie na realizacje



4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)
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kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie,
z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcéw — NIE
OTWIERAC”, w terminie do dnia 27 kwietnia 2026 r. do godziny 10:00. Termin uwaza
sie za zachowany, jesli zgtoszenie wptyneto przed jego uptywem (decyduje data i godzina
doreczenia do siedziby POT).

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert
wariantowych ani czesciowych.

Oferta ztozona po uptywie terminu okreslonego w pkt. 1) nie bedzie rozpatrywana przez
Zamawiajycego.

Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Oferta powinna by¢ sporzagdzona w jezyku polskim, trwatg technikg, w sposéb czytelny
z zachowaniem formy pisemnej.

Zamawiajgcy dopuszcza, aby zataczniki do oferty typu projekty, storyboard itd. byty
dostarczone na nosniku elektronicznym (razem z ofertg w zamknietej kopercie).

Oferta musi by¢ podpisana przez osobe/osoby upowazniong/upowaznione do
reprezentacji Wykonawcy.

Formularz oferty (Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego), wykaz wykonanych uméw
(Zatgcznik nr 3 do Zapytania ofertowego), wykaz oséb (Zatgcznik nr 4 do Zapytania
ofertowego) oraz petnomocnictwo upowazniajgce do ztozenia oferty (o ile oferte sktada
petnomocnik) powinny by¢ ztozone w oryginale.

Pozostate dokumenty, tj. dokumenty potwierdzajgce, ze wykonawca jest ubezpieczony
od odpowiedzialnosci cywilnej, listy intencyjne, referencje itp. mogg by¢ ztozone w
formie kopii potwierdzonej za zgodno$¢ z oryginatem przez upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy.

Wykonawca ma prawo zastrzec informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w
rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Zastrzezenie informaciji
stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa mozliwe jest nie pdzniej niz wraz z
przekazaniem tych informacji, atakze wymaga wykazania, ze posiadajg one taki
charakter, tj. wykazania spetnienia przestanek, o ktérych mowa w art. 11 ust. 2 ustawy z
dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. W przypadku
zastrzegania poufnosci informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa,
Wykonawca jest zobowigzany przekazaé je w wydzielonym pliku i stosownie oznaczyc¢.

Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia w ofercie nastepujacych elementéw:



Znak sprawy 02/MS/2026/ML

a) Petnomocnictwo upowazniajace do ztozenia oferty, o ile oferte skitada
petnomocnik. Tres¢ petnomocnictwa musi jednoznacznie okresla¢ czynnosci, co
do wykonywania ktérych petnomocnik jest upowazniony;

b) Wypetniony Formularz ofertowy (Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego);

c) Wypetniony wykaz wykonanych umow (Zatgcznik nr 3 do Zapytania ofertowego)
wraz z dokumentami potwierdzajgcymi nalezyte wykonanie umow wskazanych
w wykazie;

d) Wypetniony wykaz oséb (Zatgcznik nr 4 do Zapytania ofertowego);

e) Dokumenty potwierdzajagce, ze wykonawca jest ubezpieczony od
odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci zwigzanej z
przedmiotem zamodwienia ze wskazaniem sumy gwarancyjnej tego ubezpieczenia;

f) Listy intencyjne zawierajgce deklaracje udzialu w kampanii przez gtéwnego
sportowca oraz inne osoby wskazane w ofercie (np. aktora itd.). Listy powinny by¢
podpisane przez sportowca albo jego nalezycie umocowanego przedstawiciela
(dziatajgcego na podstawie odrebnego petnomocnictwa). Listy podpisane przez
przedstawiciela sportowca te nalezy ztozy¢ wraz z dokumentami
potwierdzajgcymi umocowanie do reprezentowania danego sportowca;

g) Dopuszcza sie ztozenie listéw intencyjnych oraz dokumentéw potwierdzajgcych
umocowanie do reprezentowania danego sportowca w formie kopii
potwierdzonej za zgodnos¢ z oryginatem;

h) Koncepcja kreatywna kampanii (w formie skroconej), obejmujgca w
szczegoblnosci:

a. idee przewodnig kampanii w odniesieniu do hasta ,,Poland. More than you
expected”;

b. sposdb wykorzystania sportowca jako ambasadora kampanii;

c. 0golny opis narracji kampanii (w tym serii spotow);

d. okreslenie tonu komunikacji, stylu wizualnego oraz potencjatu viralowego;

i)  Zarys strategii komunikacji, obejmujacy:

a. identyfikacje grupy docelowej wraz z uzasadnieniem;

b. sposéb dotarcia do odbiorcéw (digital, social media);

c. sposéb wykorzystania kanatéw komunikacji w konteks$cie kampanii i
sportowca;

j) Scenariusz jednego spotu gtéwnego (30 sek.), obejmujacy:

a. przebieg narracji;
b. sposdb wykorzystania sportowca;
c. propozycje lub opis charakteru warstwy muzycznej;
d. kluczowe elementy wizualne i emocjonalne;
k) Scenariusz jednego spotu kampanii satelickiej (30 sek.), obejmujgcy:
a. mozliwos¢ adaptacji do réznych dyscyplin sportowych;
b. spdéjnosé z kampaniag gtéwng;



10)

11)

12)

13)
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c. uniwersalny charakter narracji;
d. propozycje warstwy muzycznej lub opis jej charakteru;

[) Opis koncepcji realizacyjnej spotu - Zamawiajgcy nie wymaga przedstawienia
storyboardu na etapie sktadania ofert. Wykonawca zobowigzany jest do
przedstawienia opisu koncepcji realizacyjnej spotu, spdjnego ze scenariuszem
oraz koncepcjg kreatywng, obejmujacego w szczegdlnosci:

a. sposéb prowadzenia narracji wizualnej;

styl realizacji (np. dynamiczny, dokumentalny, cinematic),

charakter ujeé i montazu;

przyktadowe typy scen i lokacji;

0goblng estetyke obrazu oraz klimat wizualny materiatu;

dodatkowo mozna przedstawic¢ referencje wizualne (np. moodboard, przyktady

realizacji), ilustrujgce styl i charakter planowanej realizacji;

m) Key visual kampanii wraz z adaptacjami, obejmujacy:
a. gtéwny layout kampanii;
b. adaptacje do digital/social media;
c. koncepcje wykorzystania w istniejgcym landing page;
d. przyktadowa adaptacje prasowg;
m) Zatozenia dla kampanii satelickiej (wersja uproszczona), obejmujace:
a. ogolne wytyczne do przygotowania briefu dla kampanii satelickiej,
zapewniajgce spdjnosc z kampanig gtowng;
b. podstawowe i minimalne zatozenia techniczne dla materiatéw wideo
(formaty, dtugosci, przeznaczenie do kanatow digital i social media).
Przedstawione materiaty majg charakter koncepcyjny i nie stanowig finalnych

"o oo T

materiatdw produkcyjnych.

Zamawiajgcy, na kazdym etapie postepowania, moze zgdaé oswiadczen
i dokumentéw potwierdzajgcych, ze dokumenty zatgczone do oferty sg zgodne
ze stanem faktycznym oraz zwrdcié sie o ztozenie wyjasnien lub uzupetnienie tresci
oferty. Oferta Wykonawcy, ktéry nie odpowie na takie wezwanie, lub odpowie w sposdb
niewystarczajgcy, zostanie odrzucona.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos$¢ wezwania Wykonawcy do wyjasnienia tresci
oferty, doprecyzowania lub rozwiniecia elementdw oferty. Doprecyzowane materiaty beda
stanowity podstawe do uzgodnien koncowych oraz mogg zosta¢ witgczone jako zatgczniki do
umowy, nie beda jednak zmienia¢ punktacji, ktéra zostata juz przyznana.

Wykonawca zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe osdb biorgcych udziat z jego
ramienia w realizacji Przedmiotu Umowy, bedg gwarantowaty najwyzszg jakosé jego
wykonania.

Kryteria wyboru oferty

Zamawiajgcy dokona oceny ztozonych ofert, w oparciu o przedstawione ponizej kryteria:
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Maksymalna liczba punktéw
Lp. Kryterium mozliwa do uzyskania w
kryterium
1. | Wizerunek i potencjat promocyjny sportowca 40 pkt
2. | Zasieg i obecnos¢ medialna kampanii 20 pkt
3. | Dziatania niestandardowe i doswiadczenie wykonawcy 20 pkt
4. | Koncepcja wykorzystania wizerunku sportowca 20 pkt

Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyiszg liczbe
punktow. Maksymalna warto$¢ punktowa, jakg moze osiggnac oferta wynosi 100 punktow.

Elementy dotyczace raportowania, monitoringu oraz obowigzkéw informacyjnych maja
charakter realizacyjny i nie podlegajg ocenie na etapie sktadania ofert.

1. WIZERUNEK | POTENCJAt PROMOCYJNY SPORTOWCA - tacznie max. 40 pkt

Celem kryterium jest ocena potencjatu komunikacyjnego sportowca w kontekscie promocji Polski
jako destynacji turystycznej na rynkach zagranicznych.

Ocena dokonywana jest na podstawie danych z badan opinii publicznej dotyczacych
rozpoznawalnosci sportowcéw na rynkach miedzynarodowych, a takze dokonywana jest dla
jednego gtéwnego sportowca wskazanego w ofercie jako ambasador kampanii.

W przypadku wyboru oferty Zamawiajgcy wymaga zapewnienia udziatu wskazanego sportowca
w realizacji kampanii w zakresie okreslonym w ofercie. Natomiast, ewentualna zmiana
wskazanego sportowca po wyborze oferty wymaga zgody Zamawiajgcego i moze nastgpic
wyltgcznie w uzasadnionych przypadkach.

Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia wraz z ofertg oryginatu dokumentu
potwierdzajgcego mozliwos¢ wykorzystania wizerunku wskazanego sportowca w kampanii (np.
listu intencyjnego, oswiadczenia o gotowosci wspdtpracy lub innego réwnowaznego dokumentu,
podpisanych lub ztozonych przez ww. sportowca lub jego reprezentanta).

Podstawg oceny sg dane z badania WiseRabbit - ,Badanie znajomosci i wizerunku polskich
sportowcow na wybranych rynkach zagranicznych” z 2024 r., stanowigcych zatacznik do
niniejszego do SOPZ.

1.1 Spontaniczna rozpoznawalnos¢ zawodnika — max. 10 pkt (str. 42)

Spontaniczna rozpoznawalno$é oznacza odsetek respondentdw, ktdrzy samodzielnie wskazuja
danego sportowca jako znanego przedstawiciela Polski bez wcze$niejszego wskazania jego
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nazwiska lub wizerunku. W przypadku dostepnosci danych w badaniu WiseRabbit dla kilku
rynkéw objetych kampania ocenie podlega Srednia wartos¢ wskaznika dla tych rynkéw.

poziom spontanicznej rozpoznawalnosci | liczba punktow
powyzej 40% 10
30-39% 8
20-29% 6
10-19% 4
5-9% 2
ponizej 5% 1

1.2 Rozpoznawalno$¢ wspomagana — max. 10 pkt (str. 44)

Rozpoznawalno$¢ wspomagana oznacza odsetek respondentéw deklarujgcych znajomosé
zawodnika po wskazaniu jego nazwiska lub wizerunku. W przypadku dostepnosci danych
w badaniu WiseRabbit dla kilku rynkéw objetych kampanig ocenie podlega $rednia wartos¢
wskaznika dla tych rynkéw.

poziom wspomaganej rozpoznawalnosci | liczba punktow
powyzej 70% 10
50 -70% 8
35-49% 6
20 -34% 4
ponizej 20% 2

1.3 Rozpoznawalno$¢ zawodnika na kluczowych rynkach kampanii — max. 10 pkt

Ocena dokonywana jest na podstawie poziomu rozpoznawalnosci wspomaganej zawodnika na
poszczegdlnych rynkach wskazanych w briefie, zgodnie z wynikami badania WiseRabbit:

Wielka Brytania

Za kazdy rynek mozna uzyska¢ max. 2,5 pkt.
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poziom rozpoznawalnosci na rynkach | liczba punktow
powyzej 70% 2,5

50 - 70% 2
30-49% 1,5

15 -29% 1
ponizej 15% 0,5

1.4 Zainteresowanie dyscypling sportowg — max. 5 pkt (str. 41)

Ocena dokonywana jest na podstawie s$redniego poziomu zainteresowania oraz
rozpoznawalnosci danej dyscypliny sportowej na rynkach objetych kampanig, zgodnie z wynikami
badania WiseRabbit. W przypadku dostepnosci danych dla kilku rynkéw objetych kampanig
ocenie podlega Srednia wartos$¢ wskaznika dla tych rynkéw.

zainteresowanie dyscypling sportowgq | liczba punktow
powyzej 65% 5
45 - 65% 4
30-44% 3
15 -29% 2
ponizej 15% 1

1.5 Dopasowanie wizerunku zawodnika do komunikatu kampanii - max. 5 pkt

Ocena dokonywana jest na podstawie wskaznika z badania WiseRabbit odnoszgcego sie do
zgodnosci wizerunku zawodnika z ideg kampanii ,,Poland. More than you expected”, rozumiane;j
jako potencjat sportowca do wzmacniania przekazu: ,Polska to kraj, ktéry moze mnie pozytywnie
zaskoczyd”.

Wskaznik ten pochodzi z sekcji badania WiseRabbit: ,Jakie cechy Polski przekazywat(a)by
[sportowiec]?”.

W przypadku dostepnosci danych w badaniu WiseRabbit dla kilku rynkéow objetych kampania
ocenie podlega $rednia wartos¢ wskaznika dla tych rynkow.

11
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poziom wskaznika ,,Polska to kraj, ktory moze mnie pozytywnie zaskoczy¢”. | liczba punktow
powyzej 75% 5
65 -74% 4
50 - 64% 3
35-49% 2
ponizej 35% 1

2. ZASIEG | OBECNOSC MEDIALNA KAMPANII - tacznie max. 20 pkt

2.1 Zasieg kampanii osiggany w kanatach wskazanych w mediaplanie — max. 10 pkt

Ocenie podlega planowany faczny zasieg kampanii w populacji na rynkach objetych kampania,
osiggany za posrednictwem kanatéw komunikacji wskazanych w mediaplanie.

Przez kanaty komunikacji/emisji rozumie sie miedzy innymi:

TV

Internet

Prasa

Social Media

Inne kanaty komunikacji wskazane w mediaplanie
Opcjonalnie DOOH np.: w obszarze np.: lotniska, metro

Zamawiajgcy ocenia zasieg kampanii na podstawie danych przedstawionych w mediaplanie.

Planowany zasieg kampanii powinien wynika¢ z realistycznych zatozen mediowych
przedstawionych w mediaplanie.

Punkty zostang przyznane wedtug wzoru:

gdzie:

Zo

= X 10
Zmax

Z — liczba punktéw przyznanych ofercie
Zo - zasieg oferty ocenianej
Zmax — najwyzszy zasieg sposrod ztozonych ofert

12
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Przy planowaniu internetowych dziatan reklamowych nalezy wykluczyé wszystkie miejsca i tresci
mogace negatywnie wptywaé na wizerunek Zamawiajgcego (tj. seks, przemoc, wulgaryzmy,
narkotyki, alkohol, tresci kontrowersyjne itd.)

2.2 Liczba rynkow i minimalny poziom pokrycia zasiegowego kampanii — max. 5 pkt

Ocenie podlega liczba rynkow objetych komunikacjg kampanii sposrod rynkéw wskazanych w
briefie oraz planowany poziom zasiegu kampanii w populacji na tych rynkach.

Ocena poziomu zasiegu dokonywana jest na podstawie danych przedstawionych w mediaplanie.

zakres pokrycia kampanii liczba punktow

kampania obejmuje 1 rynek 1 pkt
kampania obejmuje 2 rynki 2 pkt
kampania obejmuje 3 rynki 3 pkt
kampania obejmuje 4 rynki 4 pkt
kampania obejmuje 4 rynki oraz zapewnia 5 pkt
zasieg min. 50% populacji na kazdym rynku

objetym kampania

2.3 Jako$¢ mediaplanu — max. 5 pkt

Ocenie podlega jako$¢ zaproponowanego mediaplanu, w szczegélnosci:

trafnosc identyfikacji grup docelowych kampanii na poszczegdlnych rynkach,
adekwatnos¢ doboru kanatéw komunikacji do specyfiki rynkéw objetych kampanig,
dopasowanie kanatéw komunikacji do charakteru dyscypliny sportowej oraz wizerunku
sportowca bedacego ambasadorem kampanii,

réznorodnos¢ i komplementarno$¢ kanatéw komunikacji, umozliwiajgca dotarcie do
odbiorcow poprzez rézne punkty styku z kampania,

spojnos¢ mediaplanu ze strategig kampanii,

efektywnos¢ planowanej struktury emisji.

W celu umozliwienia dokonania poréwnywalnej oceny ofert mediaplan przedstawiony przez
Wykonawce powinien zawieraé miedzy innymi:

wskazanie grup docelowych kampanii na poszczegdlnych rynkach,
wskazanie kanatéw komunikacji planowanych do wykorzystania w kampanii,
planowany zasieg kampanii na poszczegdlnych rynkach,
uzasadnienie doboru kanatdw komunikacji w kontekscie:

o specyfiki rynku,

o grup docelowych,

o sportowca bedgcego ambasadorem kampanii.

Brak przedstawienia powyzszych informacji moze skutkowac obnizeniem punktacji w kryterium
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Skala punktowa

liczba kryterium oceny
punktow

0 pkt brak mediaplanu

1 pkt mediaplan w bardzo ograniczonym stopniu identyfikuje grupy docelowe, dobér
kanatow komunikacji jest waski, mato zrdinicowany i niedostosowany do
sportowca bedgcego ambasadorem kampanii, rynkdw oraz zatozen strategii

2 pkt mediaplan w ograniczonym stopniu identyfikuje grupy docelowe; dobér kanatéw
komunikacji jest waski, mato zréznicowany i stabo dopasowany do sportowca
bedacego ambasadorem kampanii, rynkdw oraz strategii kampanii

3 pkt mediaplan poprawnie identyfikuje podstawowe grupy docelowe i obejmuje
podstawowe kanaty komunikacji, jednak ich dobdér i komplementarno$é sg
umiarkowane, a dopasowanie do sportowca bedgcego ambasadorem kampanii
oraz rynkéw nie jest w petni wykorzystane

4 pkt mediaplan dobrze identyfikuje grupy docelowe, wykorzystuje kilka
komplementarnych kanatéw komunikacji i jest dobrze dopasowany do sportowca
bedacego ambasadorem kampanii, rynkéw kampanii

5 pkt mediaplan bardzo precyzyjnie identyfikuje grupy docelowe na poszczegdlnych
rynkach, wykorzystuje zréznicowane i komplementarne kanaty komunikacji oraz
zapewnia wysokg spdjnosé pomiedzy sportowcem bedgcym ambasadorem
kampanii, rynkami, grupami docelowymi i strukturg emisji

3. DZIALANIA NIESTANDARDOWE | DOSWIADCZENIE WYKONAWCY — tacznie max. 20 pkt
3.1 Dziatania niestandardowe — max. 10 pkt

Zamawiajgcy ocenia dziatania niestandardowe wytacznie na podstawie informacji
przedstawionych w ofercie.

Ocenie podlega zakres zaproponowanych dziatan niestandardowych wzmacniajgcych przekaz
kampanii oraz zwiekszajgcych jej zasieg i atrakcyjnos¢ komunikacyjng. W szczegdlnosci: zakres
dziatan, ich potencjat komunikacyjny oraz realnos¢ i wykonalnos$¢ zaproponowanych dziatan
w kontekscie budzetu oraz harmonogramu kampanii.

Przy ocenie Zamawiajacy bierze pod uwage nie tylko liczbe zaproponowanych dziatan, lecz przede
wszystkim ich znaczenie dla realizacji celéw kampanii, potencjat komunikacyjny oraz spdjnos¢ z
koncepcjg kampanii.
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Udziat dodatkowego ambasadora stanowi jeden z mozliwych elementéw dziatan
niestandardowych i nie stanowi samodzielnej podstawy do przyznania maksymalnej liczby
punktow.

Za dziatania niestandardowe uznaje sie w szczegdlnosci:
— rozszerzenie kampanii o dodatkowe rynki komunikacji (np. USA),
— mozliwos¢ kontynuacji kampanii w kolejnych latach,
— udziat dodatkowego ambasadora (np. dodatkowy sportowiec lub aktor),
— wspotprace z miedzynarodowymi twdrcami,
— dziatania o potencjale viralowym, niestandardowe formaty komunikacji,
— kampanie satelickie spdjne z kampania gtéwna.

Skala punktowa

liczba kryterium oceny
punktow
0 pkt nie zaproponowano dziatan dodatkowych
2 pkt zaproponowano jedno dziatanie niestandardowe o bardzo ograniczonej skali,

majgce marginalny wptyw na zasieg kampanii (np. drobny dodatkowy format
komunikacyjny w ramach istniejgcego kanatu)

4 pkt zaproponowano jedno dziatanie niestandardowe o ograniczonej skali (np.
pojedyncza aktywacja digital lub dodatkowy format komunikacyjny w jednym
kanale)

6 pkt zaproponowano co najmniej dwa dziatania niestandardowe zwiekszajace zasieg

kampanii (np. dodatkowa aktywacja digital, wspotpraca z twdrcami
internetowymi lub rozszerzenie komunikacji o dodatkowy kanat).

8 pkt zaproponowano kilka dziatan niestandardowych o szerokim zasiegu
komunikacyjnym, obejmujacych np. dodatkowych ambasadoréw kampanii,
wspotprace z rozpoznawalnymi twdrcami lub rozszerzenie kampanii o dodatkowe
rynki

10 pkt zaproponowano kompleksowy pakiet dziatan niestandardowych znaczgco
zwiekszajgcych skale kampanii, obejmujacy co najmniej trzy rézne typy dziatan, w
tym np. dodatkowe rynki komunikacji, udziat rozpoznawalnych ambasadoréw lub
dziatania o wysokim potencjale viralowym

3.2 Nagrody branzowe wykonawcy — max. 5 pkt
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Za kazda nagrode branzowa przyznaje sie 1 punkt, przyznang w okresie ostatnich 3 lat przed
terminem sktadania oferty. Maksymalnie mozna zdoby¢ 5 pkt.

Uwzgledniane nagrody obejmujg m.in.:
- Effie, KTR, Kreatura, Clio Awards, Digiday Awards

3.3 Standardy branzowe wykonawcy — max. 5 pkt

-~ Przynaleznos$¢ do organizacji branzowej rynku komunikacji marketingowej (np. SAR) — 5
pkt
— brak przynaleznosci — 0 pkt

4. KONCEPCJA WYKORZYSTANIA WIZERUNKU SPORTOWCA W KAMPANII - t3cznie max. 20 pkt

W ramach kryterium oceniana bedzie jakos$¢ zaproponowanej koncepcji kreatywnej kampanii z
udziatem sportowca, w szczegdlnosci sposéb wykorzystania jego wizerunku, spdjnos¢ z ideg
kampanii oraz potencjat komunikacyjny zaproponowanych dziatan.

4.1 Strategia wykorzystania wizerunku sportowca — max. 8 pkt

Ocenie podlega sposéb wykorzystania wizerunku sportowca w koncepcji kampanii,
w szczegolnosci:

spdjnosc koncepcji z ideg kampanii ,,Poland. More than you expected”,

jako$¢ storytellingu oraz sposéb witgczenia sportowca w narracje kampanii,

potencjat promocyjny koncepcji w kontekscie rynkéow objetych kampania,

zdolnos¢ koncepcji do budowania atrakcyjnego i nowoczesnego wizerunku Polski.

Skala punktowa

liczba kryterium oceny
punktow
0 pkt Koncepcja nie odnosi sie do wizerunku sportowca lub jest z nim niepowigzana.

Narracja kampanii jest niespdjna lub nieczytelna

2 pkt koncepcja w ograniczonym stopniu wykorzystuje potencjat sportowca; narracja
kampanii jest niespdjna lub stabo powigzana z ideg kampanii

4 pkt koncepcja poprawnie wykorzystuje wizerunek sportowca; storytelling jest
czytelny, jednak potencjat promocyjny koncepcji jest umiarkowany

6 pkt koncepcja w sposéb atrakcyjny i spdjny wykorzystuje wizerunek sportowca;
storytelling jest angazujgcy i wspiera przekaz kampanii
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8 pkt

koncepcja w sposéb wyjgtkowo kreatywny i strategiczny wykorzystuje wizerunek
sportowca; storytelling jest silny, zapadajagcy w pamie¢ i wzmacnia
miedzynarodowy wizerunek Polski

4.2 Wykorzystanie muzyki w kreacji — max. 4 pkt

Ocenie podlega sposob wykorzystania muzyki w koncepcji kreatywnej kampanii, w szczegdélnosci:
- oryginalno$é zaproponowanej oprawy muzyczne;j,
- dopasowanie emocjonalne muzyki do charakteru spotu i przekazu kampanii,
- potencjat muzyki do wzmacniania przekazu komunikacyjnego,
- spdjnos¢ warstwy muzycznej z narracjg i wizjg artystyczng spotu.

Skala punktowa

liczba kryterium oceny
punktow

0 pkt muzyka nie zostata zaproponowana lub jest catkowicie niedopasowana do
charakteru spotu i nie wspiera przekazu kampanii

1 pkt muzyka ma niewielkie znaczenie dla przekazu kampanii lub jest stabo
dopasowana do charakteru spotu

2 pkt muzyka jest poprawnie dopasowana do koncepcji, lecz jej wptyw na przekaz
kampanii jest ograniczony

3 pkt muzyka dobrze wspiera przekaz emocjonalny kampanii i wzmacnia narracje
spotu

4 pkt muzyka stanowi integralny i wyrdzniajgcy element koncepcji kreatywnej oraz

znaczgco wzmachia przekaz kampanii

4.3 Koncepcja kreatywna spotu i materiatow komunikacyjnych — max. 8 pkt

Ocena dokonywana jest na podstawie catosci przedstawionych materiatéw, z uwzglednieniem
ich spdjnosci oraz wzajemnego uzupetniania sie, w szczegdlnosci w zakresie jakos$ci koncepcji
kreatywnej spotu, materiatéw komunikacyjnych oraz profesjonalizmu ich przygotowania.

Ocenie podlega rowniez spdjnosé koncepcji z mozliwoscia jej adaptacji do réznych kanatéw
komunikacji, w tym landing page, oraz kampanii satelickich.

W szczegdlnosci oceniane beda:
— atrakcyjnosc¢ i oryginalno$¢ pomystu,
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— spdjnosc i profesjonalizm przygotowania scenariusza oraz narracji spotu,

- wykorzystanie interesujacych rozwigzan wizualnych i filmowych,

- sposob przedstawienia scenariusza koncepcji realizacyjnej spotu (np. storyboard),

- adekwatnosé zaproponowanych lokalizacji zdjeciowych do promocji Polski jako destynacji
turystycznej.

Skala punktowa

liczba kryterium oceny
punktow
0 pkt koncepcja spotu nie zostata przedstawiona lub jest catkowicie niespdjna; brak

scenariusza lub koncepcji realizacyjnej, badz ich poziom uniemozliwia ocene

2 pkt koncepcja spotu jest mato oryginalna lub niespdjna; scenariusz i koncepcja
realizacyjna spotu sg przygotowane w sposdb podstawowy

4 pkt koncepcja spotu jest poprawna i czytelna; scenariusz oraz koncepcja realizacyjna
spotu prezentujg podstawowy poziom profesjonalizmu

6 pkt koncepcja spotu jest atrakcyjna i dobrze rozwinieta; scenariusz i koncepcja
realizacyjna spotu sg przygotowane profesjonalnie i wspierajg narracje kampanii

8 pkt koncepcja spotu jest wyjgtkowo kreatywna i angazujgca; scenariusz i koncepcja
realizacyjna spotu prezentujg wysoki poziom profesjonalizmu i wyrdzniajg sie na
tle standardowych realizacji

9. Klauzula informacyjna

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), (dalej: ,,RODQO”) Zamawiajgcy
informuje, ze:
1. Administratorem danych osobowych Wykonawcy jest Polska Organizacja Turystyczna
(dalej: ,,POT”).
2. We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych Wykonawcy
przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:
1) mailowo: dpo@pot.gov.pl lub
2) listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa.
3. Dane osobowe Wykonawcy bedg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO
w celu zwigzanym z prowadzonym postepowaniem o udzielenie zaméwienia.
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Odbiorcami danych osobowych Wykonawcy beda osoby odpowiadajace za
przeprowadzenie postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego oraz podmioty,
ktdrym udostepniona zostanie dokumentacja postepowania na podstawie ustawy z dnia
6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji publiczne;j.

Dane osobowe bedg przechowywane, przez okres niezbedny do realizacji Umowy, a po

tym czasie przez okres oraz w zakresie wymaganym przez przepisy powszechnie

obowigzujgcego prawa. Okresy te dotyczg réwniez Wykonawcow, ktdrzy ztozyli oferty i

nie zostaty one uznane jako najkorzystniejsze;

Obowigzek podania danych osobowych bezposrednio dotyczacych Wykonawce jest

wymogiem zwigzanym z udziatem w zapytaniu ofertowym;

W odniesieniu do danych osobowych Wykonawcy decyzje nie beda podejmowane

w sposOb zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

Wykonawca posiada:

a) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych dotyczgcych
Wykonawcy;

b) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania wtasnych danych osobowych;

c¢) na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktdrych mowa
w art. 18 ust. 2 RODO ;

d) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uzna, ze przetwarzanie danych osobowych dotyczacych Wykonawcy narusza
przepisy RODO.

Nie przystuguje Wykonawcy:

a) wzwigzkuzart. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

c) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art.
6 ust. 1 lit. c RODO.

Zataczniki:

Zatgcznik nr 1 — Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia
Zatgcznik nr 2 — Formularz oferty

Zatacznik nr 3 — Wykaz wykonanych umow

Zatacznik nr 4 — Wykaz oséb

Zatacznik nr 5 — Istotne dla stron postanowienia umowy
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Zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zawartosc:
| PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

1. TERMIN WYKONANIA ZADANIA
2. WPROWADZENIE / TLtO ZADANIA
3. CELE PROJEKTU

4. ODBIORCY

Il ZAKRES ZADAN DLA WYKONAWCY
I PODSUMOWANIE
v LISTA ZALACZNIKOW

| PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promujgcej Polske o
zasiegu miedzynarodowym w oparciu o wizerunki polskich sportowcéw lub sportowca i ich
miedzynarodowg rozpoznawalno$é, ktérzy aktywnie i czynnie uprawiajg sport zawodowy,
posiadajg status sportowca profesjonalnego powotanego do kadry narodowej w ramach danego
sportu oraz biora udziat w przygotowaniach do MS lub ME oraz zostali wskazani w raporcie pn.
,Badanie znajomosci i wizerunku polskich sportowcédw na wybranych rynkach zagranicznych z
2024 r.”, przy uzyciu wybranych przez POT medidéw, zapewniajgcych maksymalizacje efektéw
promocyjnych.

NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO

Polska Organizacja Turystyczna (POT)

Adres Zamawiajgcego: ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa,
www.pot.gov.pl; E-mail: pot@pot.gov.pl

REGON: 016213775

NIP: 525-21-50-196
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TERMIN WYKONANIA ZADANIA

Termin realizacji zadania: od dnia podpisania umowy z Wykonawca do 15.12.2026r.

Za date 15 grudnia Zamawiajgcy rozumie akceptacje finalnego raportu wraz z wszystkimi
osiggnietymi zasiegami.

Zakres materiatéw wymaganych na etapie skfadania ofert zostat ograniczony do minimum
niezbednego do dokonania oceny.

WSTEPNY ZARYS HARMONOGRAMU PRAC

ETAP 1

(do ok. 4 tygodni od podpisania umowy)

Preprodukcja i prace koncepcyjne

W ciggu do 10 dni roboczych od dnia podpisania umowy Wykonawca przesle do akceptacji
Zamawiajgcego:

— Szczegdétowy harmonogram produkcji (plan pracy rozpisany na poszczegdélne dni)

— Liste lokalizacji (ze wskazaniem konkretnych miejsc i pinezkg Google maps)

— Propozycje obsady (sportowiec + pozostate osoby biorgce udziat, ew. statysci) — listy
muszg zawierac opis roli, ktdrg wykonujg w spocie oraz zdjecia aktorow.

— Rozwinietg koncepcje kreatywng oraz doprecyzowane scenariusze

— Wstepne zatozenia wizualne (key visual — kierunek, uwzgledniajgc poprawki zgtoszone
przez Zamawiajgcego)

— Koncepcje aktualizacji istniejgcego landing paga - uwzgledniajgc poprawki zgtoszone
przez Zamawiajgcego

Do czwartego tygodnia od dnia podpisania umowy Wykonawca przedstawi:

— Call sheet (harmonogram pracy na planie zdjeciowym wraz z listg cztonkéw ekipy
zdjeciowej z przypisanymi funkcjami);

— Shootingboard — czyli bardzo precyzyjny storyboard, zawierajgcy rozrysowane
wszystkie kolejne ujecia z uwzglednieniem kata patrzenia kamery i opisem jej ruchu;

— Wstepng wersje (mockup) landing page

— Propozycje stylu muzycznego (referencje / kierunki)
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ETAP 2

(do ok. 12 tygodni od podpisania umowy)

Produkcja i postprodukcja

W ciggu max. 8 tygodni od dnia podpisania umowy zamawiajgcy przeprowadzi realizacje
zdje¢ do spotéw

W ciggu maksymalnie 3 tygodni po sesji zdjeciowej, Wykonawca przedstawi do akceptacji
Zamawiajgcego (Etap lla):
— Propozycje montazu offline spotow
— Propozycje sciezek muzycznych (min. 2 opcje do wyboru i akceptacji Zamawiajgcego)
— Propozycje voice-over (min. 2 opcje do wyboru i akceptacji Zamawiajgcego - jezeli
przewidziany)

W ciggu 12 tygodni od dnia podpisania umowy Wykonawca zapewni (Etap llb):
— Finalny mediaplan
— Montaz online(finalizacja spotéw),
— Korekcje kolorystyczng i ewentualne efekty specjalne,

Przygotowanie wersji jezykowych oraz przeformatowan spotow,

Finalizacje landing page (aktualizacja istniejgcego serwisu),
Finalne projekty graficzne i pozostate elementy niezbedne do uruchomienia kampanii.

Przygotowanie materiatéw graficznych i adaptacji,

Kolaudacja przedstawionych materiatow,

ETAP 3

(od ok. 12 tygodnia od podpisania umowy)

Uruchomienie i realizacja kampanii

| fala - (od ok. 12 tygodnia od podpisania umowy)

— Start kampanii — emisja pierwszego spotu
— wdrozenie landing page
— aktywacja kanatéw digital i social

Il fala - (od ok. 20 tygodnia od podpisania umowy)

— kontynuacja kampanii — emisja kolejnego spotu
— ewentualna optymalizacja dziatan
Il fala - (od ok. 28 tygodnia od podpisania umowy)

— finalna odstona kampanii — emisja kolejnego spotu
— ewentualne dziatania domykajgce (remarketing / digital)
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ETAP 4
RAPORTOWANIE | ROZLICZENIE

(do 15 grudnia)

Wykonawca przekaze:

a) raport koncowy obejmujacy:

a.
b.
C.
d.

tagczny zasieg kampanii,

wyniki w podziale na kanaty,

analize realizacji vs plan,

opis metodologii liczenia wskaznikow,

b) podsumowanie efektéw kampanii
c) materiaty koncowe i archiwalne,

Znak sprawy 02/MS/2026/ML

Raport stanowi podstawe do odbioru koricowego i rozliczenia umowy.

Ostateczny harmonogram zostanie doprecyzowany i uzgodniony z Zamawiajgcym po wyborze
Wykonawcy. Terminy wskazane w niniejszym harmonogramie mogg ulec zmianie za zgoda
Zamawiajgcego, pod warunkiem zachowania termindw realizacji kampanii i zakonczenia

Umowy.

WPROWADZENIE / TLO ZADANIA / CELE

Polska Organizacja Turystyczna (Zamawiajacy) jest jedna z kilkudziesieciu dziatajgcych na swiecie
narodowych organizacji turystycznych. Polska Organizacja Turystyczna prowadzi dziatania na
rzecz promocji i rozwoju turystyki, ktérych celem jest wzmocnienie wizerunku Polski jako
nowoczesnej destynacji turystycznej atrakcyjnej dla turystéw.

Kluczowym elementem kampanii wizerunkowej promujgcej Polske jako destynacje atrakcyjng
turystycznie jest wykorzystanie wizerunku rozpoznawalnych na $wiecie polskich sportowcéw.

Giowne zatozenia:

Tytut kampanii:

POLSKA. Wiecej niz myslisz — rynek polski
POLAND. More than you expected — rynki zagraniczne

Zadanie obejmuije:
1. Przygotowanie spotéw, tj.:
— trzech spotéw wideo o dtugosci 30 sekund,
— trzech spotow dtugosci 15 sekund (wersja pion i poziom) oraz ich wersji skréconych do 7 sekund
(z tych samych ujed)
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Spoty powinny tworzy¢ spdjng narracyjnie i wizualnie serie komunikacyjna.

2. Drugim obowigzkowym zadaniem Wykonawcy jest przygotowanie min. jednego
uniwersalnego scenariusza do 30-sekundowych spotéw do mini kampanii satelickich,
zawierajacych wizerunki reprezentantéw Polski z pieciu dyscyplin sportowych wskazanych przez
Ministerstwo Sportu i Turystyki w ramach programu ,,Wsparcie Mistrzéow”.

W ramach tego zadania Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania:

1. Uniwersalnego briefu okreslajgcego zasady realizacji materiatéw w sposdb zapewniajgcy
spojnos¢ z kampanig gtéwng oraz mozliwos¢ ich dostosowywania do specyfiki danej
dyscypliny sportowej,

2. Podstawowe i minimalne zatozenia techniczne dla materiatéw wideo (formaty, dtugosci,
przeznaczenie do kanatow digital i social media).

Dyscypliny objete kampaniami satelickimi:
- pitka siatkowa
- pitka reczna
- koszykdéwka
— hokej na lodzie
- tyzwiarstwo szybkie
3. Aktualizacja istniejgcego landing page

Kontekst strategiczny

Polska posiada znaczacy potencjat jako destynacja turystyczna, jednak w wielu krajach
europejskich oraz na rynkach globalnych pozostaje krajem relatywnie stabo ,wyobrazalnym”
turystycznie. Oznacza to, ze rzadko pojawia sie jako pierwszy spontaniczny wybdr podrdzniczy.

Gtéwnym wyzwaniem nie jest atrakcyjnos¢ oferty turystycznej Polski, lecz jej ,,mentalna
dostepnosc¢” oraz brak jednego silnego kodu komunikacyjnego kraju, ktéry pozwalatby szybko
kojarzy¢ Polske z konkretnymi wartosciami i doswiadczeniami turystycznymi.

Jednoczesnie badania pokazuja, ze osoby odwiedzajgce Polske oceniajg jg zdecydowanie bardziej
pozytywnie niz osoby, ktére znajg jg wytgcznie z przekazéw medialnych lub stereotypdw, co daje
bardzo wyrazny efekt , positive surprise”.

Kontekst i problem komunikacyjny

Polska wcigz bywa postrzegana przez czes¢ zagranicznych odbiorcow jako kraj mniej atrakcyjny
turystycznie niz inne europejskie destynacje. Wizerunek ten czesto opiera sie na przestarzatych
stereotypach, tj.:

— kraju o stosunkowo zimnym, niesprzyjajgcym klimacie,

— historycznie obcigzonego,

— mniej nowoczesnego,

- infrastrukturalnie stabo rozwinietego.
Powoduje to, ze Polska rzadko pojawia sie spontanicznie jako tzw. kraj pierwszego wyboru.

24



Znak sprawy 02/MS/2026/ML

Najczesciej wynika to z:
- ograniczonej wiedzy o ofercie turystycznej,
- braku wyraznego symbolu lub kodu komunikacyjnego,
— utrwalonych stereotypow.

Wizerunek Polski funkcjonuje dzis w dwdch réwnolegtych narracjach, a ich dychotomia stanowi
jeden z najwazniejszych punktéw wyjscia dla strategii kampanii:

Polska wyobrazona Polska doswiadczona
oparta na stereotypach nowoczesna, otwarta, roznorodna, inkluzywna
historyczna dynamiczna, rozwinieta, bezpieczna,

przyjazna klimatyczne, réznorodna krajobrazowo, bogata

chtodna ) )
przyrodniczo, bezpieczna

mniej nowoczesna, biedniejsza od||zaskakujgco atrakcyjna turystycznie, kulturalnie,
starej Europy kulinarnie, biznesowo

Rzeczywistos¢ znaczgco odbiega od tych wyobrazen. Polska jest dzi$ krajem dynamicznym,
bezpiecznym, nowoczesnym technologicznie, otwartym kulturowo i oferujgcym unikalne
potgczenie historii, natury, miejskiej energii oraz kreatywno$ci mtodego pokolenia.
Nowa kampania powinna pokaza¢ Polske jako kraj:

- bezpieczny i stabilny

- nowoczesny i dynamiczny

— atrakcyjny przez caty rok

— roéznorodny kulturowo i krajobrazowo

- oferujgcy autentyczne doswiadczenia

Insight

Polska nie przegrywa rywalizacji z innymi destynacjami turystycznymi dlatego, ze jest
nieatrakcyjna.

Czesto jest pomijana dlatego, ze potencjalni turysci nie potrafig sobie wyobrazi¢, jak atrakcyjna
naprawde jest.

Osoby odwiedzajgce Polske czesto wyjezdzajg z poczuciem, ze doswiadczyty czegos$ wiecej, niz
sie spodziewaty — nowoczesnych miast, wysokiej jakosci infrastruktury, rozwinietej gastronomii i
szeroko pojetej branzy hotelarskiej, otwartosci ludzi oraz piekna natury.

Kampania powinna wykorzystac¢ efekt , pozytywnego zaskoczenia” i pokazac Polske jako kraj,
ktory przekracza oczekiwania.
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Grupa docelowa

Kampania skierowana jest przede wszystkim do odbiorcéw zagranicznych zainteresowanych
podrdzami turystycznymi, w szczegélnosci oséb podrdzujacych indywidualnie oraz poszukujgcych
nowych, autentycznych i zréznicowanych doswiadczen turystycznych.
Grupa docelowa powinna uwzglednia¢ kwestie jak np.:
— Obejmowac mozliwe jak najszerszg grupe wiekowg, w szczegdlnos¢ osoby w wieku ok. 18-45 lat,
— Uwzglednia¢ odbiorcédw podrdzujacych indywidualnie (w tym city brak, short trips, slow travel),
— taczyd zainteresowanie:
o Kulturg i stylem zycia,
o Naturg i aktywnosciami outdoorowymi,
o Lokalnymi doswiadczeniami (np. gastronomia, atmosfera miejsca),
— Odpowiadac na potrzebe odkrywania nowych, nieoczywistych kierunkéw podrdzy,

Szczegdlny nacisk nalezy potozyé na odbiorcéw aktywnych w mediach spotecznosciowych, dla
ktérych wazne s3:

- estetyka przekazu,

- autentycznosg,

- poczucie humoru,

— potencjat viralowy tresci.

Grupa docelowa powinna wynikac z analizy segmentéw wskazanych w badaniach pt. "Wizerunek
Polski i Polakow...” i stanowi¢ spdjng, uniwersalng grupe komunikacyjng, mozliwg do
zastosowania na wszystkich rynkach objetych kampania.

Cele kampanii

Cel gtéwny

Wzmocnienie pozycji Polski jako atrakcyjnej destynacji turystycznej dostepnej przez caty rok,
wykorzystujgc wyrazisty i silny kod komunikacyjny kraju, ktéry umozliwitby szybkie skojarzenie
Polski z konkretnymi wartosciami i doswiadczeniami turystycznymi.

Cel wizerunkowy

Zmiana percepcji Polski z:
»mato znanej i niezbyt atrakcyjnej destynacji Europy Wschodniej”
na

,nhowoczesny, zaskakujacy kierunek podrézy w Europie”.
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Cele szczegétowe

- Wzmocnienie pozycji Polski jako destynacji ,must visit” przez caty rok.

- Zbudowanie wizerunku kraju nowoczesnego, bezpiecznego i dynamicznego.

— Pokazanie unikalnego pofaczenia historii, ikonicznych postaci oraz wspétczesnej energii.

- Wygenerowanie tresci o potencjale viralowym, szczegdlnie w kanatach digital i social
media.

- Zwiekszenie zainteresowania podrézami do Polski, w oparciu o Ambasadora, ktéry dziata
takze jako natychmiastowy kod kulturowy — ktos, kto sam z siebie uruchamia skojarzenie
z Polska.

Koncepcja kreatywna kampanii

Kampania powinna opiera¢ sie na realizacji min. trzech spotéw wideo (po 30 sekund) + skroty
15” oraz 7 sekund .
Kazdy spot powinien:
- oddawac charakter i piekno Polski,
— faczy¢ nowoczesnosc z historig,
— posiadac potencjat viralowy,
— by¢ atrakcyjny wizualnie i dynamiczny.
Spdéjnosc narracyjna moze wynikac¢ m.in. z:
-~ powtarzalnych bohateréw,
- wspblnego motywu narracyjnego,
- wspdlnej, zapadajgcej w pamieé/rozpoznawalnej oprawy muzycznej,
- wspdlnego motywu przewodniego/narracyjnego.
W spotach nalezy pokaza¢:

7

- nowoczesng infrastrukture,

- zabytki w sposéb nowoczesny i $wiezy,

- réznorodnosc ludzii kultur

-~ piekno natury o réznych porach roku
wielo$¢ mozliwosci spedzania czasu: w rytmie slow; aktywnie; biznesowo; poznawczo;
kulturalnie; rozrywkowo; etc.

Ambasador kampanii

Centralnym elementem kampanii powinien by¢ jeden gtéwny ambasador — polski sportowiec o
wysokiej rozpoznawalnosci miedzynarodowe;j.
Ambasador powinien petnic¢ role:
— bohatera lub narratora kampanii,
Przy wyborze ambasadora nalezy uwzglednic:
- poziom jego rozpoznawalnosci miedzynarodowe;j,
— popularnos¢ reprezentowanej dyscypliny sportowe;j,
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- potencjat komunikacyjny sportowca.

Strategia mediowa

Wykonawca powinna przedstawié propozycje mediaplanu obejmujaca:
- identyfikacje grup docelowych na poszczegdlnych rynkach,
— dobodr kanatow komunikacji,
- planowany zasieg kampanii,
— uzasadnienie doboru kanatéw w kontekscie:
o charakteru kampanii,
o ambasadora,
o grup docelowych.

Kampania powinna wykorzystywac réznorodne kanaty komunikacji/emisji, w miedzy innymi:
- TV
— Internet
— Social Media: Meta, TikTok, YouTube
— Inne kanaty komunikacji wskazane w mediaplanie

Opcjonalnie DOOH np.: w obszarze np.: lotniska, metro

Ton komunikacji

Komunikacja powinna by¢:

- lekka

- nowoczesna

- dynamiczna

- autentyczna
Dopuszczamy elementy humoruSpoty powinny by¢ tatwe do adaptacji (m.in. atrakcyjne dla
miodego odbiorcy, szybkie montazowo, estetyczne) do krétszych formatéow SoMe, tj.: 30s, 15s,
7-6s;

Muzyka

Muzyka powinna by¢:

— charakterystyczna, tatwo zapadajgca w pamieg,

- nowoczesna, z wyraznym rytmem,

- dynamiczna, budujgca energie,
posiadajgca potencjat adaptacyjny do réznych formatéw (30s, 15s, 7-6s),
rozpoznawalna i wyrdzniajgca kampanie na tle innych spotéw promujacych kraje.
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Mozliwe jest wykorzystanie motywu przewodniego rozwijanego w wszystkich materiatach.
Zamawiajgcy dopuszcza muzyke ze stocka lub komponowang (do akceptacji).

Dziatania wzmacniajgce kampanie

Wykonawca moze zaproponowaé dodatkowe dziatania komunikacyjne wzmacniajgce przekaz
kampanii, w szczegdlnos$ci mogg to by¢:

udziat dodatkowych ambasadoréw,

wspotpraca z miedzynarodowymi twdrcami (mile widziane osoby z polskimi korzeniami)
dziatania o potencjale viralowym,

kampanie satelickie lub dziatania specjalne w kanatach digital,

rozszerzenie komunikacji o dodatkowe rynki.

Dziatania te powinny by¢ spdjne z gtéwng ideg kampanii.

Do’s and Don’ts

Giowny przekaz: Polska jest swietnymi wyborem dla turystow — jest piekna, réznorodna i
ciekawa.

Elementy obowiazkowe

wykorzystanie hasta we wtasciwej wersji jezykowej, tj:

POLSKA. Wiecej niz myslisz

POLAND. More than you expected

Pokazanie Polski w réznych porach roku

Wykorzystanie jako ambasadora polskiego sportowca o wysokiej rozpoznawalnosci
miedzynarodowe;j.

Pokazanie Polski jako nowoczesnego kraju europejskiego

Rdznorodnos¢ kulturowa i krajobrazowa

Potencjat viralowy materiatéw

Nowoczesnos¢

Bezpieczenstwo

Ikoniczne miejsca i zabytki w nowoczesnej odstonie

Spdjna narracja kampanii

Ukazanie pozytywnych emocji zwigzanych z podrézg/doswiadczaniem Polski
ludzie.

Nalezy unikaé

Nadmiernego patosu

Stereotypowych obrazéw/kadréw ,Europy Wschodniej”

Jednowymiarowego, , pocztowkowego” przedstawiania Polski

Instytucjonalnego i oficjalnego tonu narracji budowania narracji w oparciu o ,tanig
Polske”
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- Przesadnie historycznego tonu i przekazu opartego wytgcznie na przesztosci (tj. historia i
zabytki powinny by¢ pokazane w sposéb swiezy, kreatywny i osadzony we wspoétczesnym
kontekscie.

Historia i zabytki powinny by¢ pokazane w sposéb swiezy, kreatywny i osadzony we
wspotczesnym kontekscie.

Promowanie innych marek oraz podmiotéw nie wymienionych w SOPZ odbywa sie tylko i
wytgcznie za zgodg obu stron.

Zadanie realizowane jest w ramach dotacji celowej i ma charakter niekomercyjny.

Wykonawca zobowigzany jest do realizacji Umowy w sposdb wykluczajgcy powstawanie
przychoddw zwigzanych z realizacjg Zadania.

Dopuszcza sie wspoétprace z podmiotami zewnetrznymi w zakresie dystrybucji, promocji oraz
wsparcia realizacji kampanii, pod warunkiem ze:

— wspotpraca ma charakter nieodptatny,

— nie stanowi $wiadczenia ustug reklamowych ani sprzedazy powierzchni reklamowej,

— nie powoduje powstania przychodu.

W przypadku powstania przychodu zwigzanego z realizacjg Zadania Wykonawca zobowigzany
jest do niezwtocznego poinformowania Zamawiajgcego

ZASIEG PROJEKTU

Zasieg projektu: Polska oraz nizej wymienione kraje europejskie:

Rynki podstawowe
Niemcy

Wielka Brytania
Wiochy
Hiszpania

Rynki dodatkowe:

Rynek globalny:

- USA

Rynki drugiej fali:

— wybrane kraje azjatyckie
- wybrane kraje arabskie
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- Francja

Il ZAKRES ZADAN DLA WYKONAWCY

Wykonawca zobowigzany jest do przygotowanie i przeprowadzenia kampanii promocyjnej
Polski o zasiegu miedzynarodowym w oparciu o wizerunki polskich sportowcéw lub
sportowca i ich miedzynarodowg rozpoznawalnos¢, ktérzy aktywnie i czynnie uprawiajg sport
zawodowy posiadajacy status sportowca profesjonalnego powotanego do kadry narodowej
w ramach danego sportu oraz bioracy udziat w przygotowaniach do MS lub ME oraz , ktérzy
zostali wskazani w raporcie pn.” Badanie znajomosci i wizerunku polskich sportowcéw na
wybranych rynkach zagranicznych 2024 r.” (stanowigcym zatgcznik nr ... do SOPZ), przy uzyciu
wybranych przez POT medidw, zapewniajacych maksymalizacje efektdw promocyjnych,
zgodnie z niniejszym SOPZ, briefem kampanii, ztozong ofertg, ustaleniami Stron poczynionymi
na etapie negocjacji oraz pozostatymi zatgcznikami do Umowy. Zakres zadan

Wykonawcy obejmuje w szczegdlnosci:
1. Strategia i koncepcja kampanii
1.1 Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako
destynacje atrakcyjng turystycznie, z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na
Swiecie polskich sportowcéw, zgodnie ze ztozong Oferts. W tym: Opracowanie
strategii komunikacji kampanii z wykorzystaniem wizerunku polskiego sportowca,
zgodnej z zatozeniami briefu oraz wynikami badan wskazanych przez Zamawiajacego,
w tym badan WiseRabbit.
1.2 Opracowanie jednej koncepcji kreatywnej kampanii z wykorzystaniem wizerunku
jednego polskiego sportowca, obejmujgcej miedzy innymi:
— idee przewodnig kampanii,
— sposdb wykorzystania sportowca jako ambasadora kampanii,
— logike narracji i spéjnos¢ materiatow kampanii,
— okreslenie grupy docelowej wraz z uzasadnieniem jej wyboru,
— zatozenia dotyczace stylu komunikacji, tonu przekazu oraz estetyki kampanii.
1.3 Opracowanie zatozen komunikacyjnych dla poszczegélnych rynkéw objetych
kampanig, z uwzglednieniem ich specyfiki medialnej, kulturowej i konsumpcji tresci.
2. Produkcja i postprodukcja materiatéw wideo
2.1 Kompleksowa produkcja i postprodukcja minimum trzech spotéw wideo o dtugosci
30 sekund w jakosci 4K, prezentujgcych Polske zgodnie z zatozeniami kampanii.
Zamawiajgcy za powyisze rozumie takze: wykonanie wszelkich niezbednych
przeformatowan i dopasowania sportu do rynkow (rynki wymienione w SOPZ) w
szczegblnosci przygotowanie w odpowiednich formatach, zgodnie z wymogami
kanatow social media jak np. YouTube, Facebook, Instagram (takze wersja 9:16).
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Wszystkie spory beda zawieraty logo i claim Zamawiajacego. Dostosowanie do
formatéw zgododnych z wymogami nadawcéw ogdlnopolskich oraz europejskich
stacji TV nie jest konieczne, ale materiat powinien pozwala¢ na takg adaptacje.

2.2 Przygotowanie wersji skroconych materiatéw, w szczegdlnosci 15-sekundowych i 6-

sekundowych w jakosci 4K.

2.3 W ramach realizacji materiatow wideo Wykonawca zapewni w szczegdlnosci:

— przygotowanie produkgji,
— organizacje planu zdjeciowego,
— realizacje zdjeg,
— montaz offline i online,
— udzwiekowienie,
— opracowanie lub dobdér muzyki,
— korekcje kolorystyczng,
— przygotowanie wymaganych wers;ji jezykowych i formatéw emisyjnych,
— wykonanie wszelkich niezbednych przeformatowan i adaptacji.
2.4 Materiaty muszg zosta¢ dostosowane do wymagan kanatéw emisji, w szczegdlnosci:
—  telewizji,
— kanatéw digital,
— social media, w tym formatéw pionowych, kwadratowych i standardowych
poziomych.

2.5 Wszystkie spoty i ich wersje muszg uwzglednia¢ identyfikacje wizualng

Zamawiajgcego, w tym logo oraz claim kampanii.

2.6 Materiaty wideo podlegajg odbiorowi protokolarnemu przez Zamawiajgcego.

3. Kampanie satelickie

3.1 Wykonawca przygotuje minimum jeden uniwersalny scenariusz 30-sekundowego

spotu do mini kampanii satelickich, zawierajgcych wizerunki reprezentantéw Polski z

pieciu dyscyplin sportowych wskazanych przez Ministerstwo Sportu i Turystyki w
ramach programu , Wsparcie Mistrzéw”.

3.2 W ramach tego zadania Wykonawca przygotuje rowniez:

— uniwersalnego briefu okreslajgcego zasady realizacji materiatdw w sposdb
zapewniajgcy spojnosé z kampanig gtéwng oraz mozliwos¢ ich dostosowania do
specyfiki danej dyscypliny sportowej, tj.: Pitka reczna, pitka siatkowa, pitka
koszykowa, tyzwiarstwo szybkie, hokej na lodzie,

— podstawowe i minimalne zatozenia techniczne dla materiatéw wideo (formaty,
dtugosci, przeznaczenie do kanatéw digital i social media).

3.3 Materiaty dla kampanii satelickich powinny mieé charakter uniwersalny, a
jednoczes$nie umozliwiaé zachowanie spdjnosci narracyjnej i wizualnej z kampania
gtowna.

4. Materiaty graficzne i identyfikacja wizualna

4.1. Opracowanie key visual kampanii.

32



Znak sprawy 02/MS/2026/ML

4.2. Opracowanie minimum jednej linii graficznej materiatow reklamowych do internetu
i prasy.
4.3. Przygotowanie adaptacji graficznych do wykorzystania w kanatach digital i social
media oraz w materiatach prasowych.
4.4. Materiaty graficzne muszg tworzy¢ jednolity system wizualny kampanii i by¢ spdjne z
przyjetg koncepcjg kreatywna.
5. Prawa do wizerunku
5.1 Wykonawca zapewni prawa do wykorzystania wizerunku sportowca oraz innych oséb
wystepujgcych w materiatach kampanii, w zakresie niezbednym do realizacji Umowy.
5.2 Prawa, o ktorych mowa powyzej, muszg obejmowac okres co najmniej do dnia
31.12.2026 r., chyba ze z Umowy lub uzgodnien Stron wynika szerszy zakres.
6. Media i emisja kampanii
6.1 Opracowanie mediaplanu uwzgledniajgcego:
cele kampanii,

— grupy docelowe,
— specyfike rynkéw,
— sposodb konsumpcji medidw na poszczegdlnych rynkach,
— zatozone wskazniki efektywnosci.
6.2 Realizacja zakupu mediow zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiajgcego
mediaplanem.
6.3 Prowadzenie emisji kampanii zgodnie z harmonogramem i zatwierdzonym
mediaplanem.
6.4 Biezgca optymalizacja dziatan mediowych w trakcie trwania kampanii, z
uwzglednieniem uwag Zamawiajgcego.
6.5 Mediaplan podlega akceptacji Zamawiajgcego na zasadach okreslonych w Umowie.
7. Landing Page
7.1 Wykonawca zobowigzany jest do modernizacji, aktualizacji oraz biezgcej obstugi
istniejgcego Landing Page kampanii, funkcjonujgcego w ramach portalu
Zamawiajgcego. Przy modernizacji zamawiajgcy wymaga wykorzystania technologii
Laravel PHP Framework.
7.2 Landing Page bedzie utrzymywany w subdomenie portalu https://poland.travel i na
infrastrukturze Zamawiajacego.
7.3 Zakres prac Wykonawcy w odniesieniu do Landing Page obejmuje w szczegdlnosci:
— dostosowanie warstwy wizualne;j i tresci do aktualnej edycji kampanii,
— aktualizacje tresci, grafik, materiatéw multimedialnych i sekcji kampanijnych,
— biezgce publikowanie oraz podmiane materiatéw w trakcie realizacji kampanii,
— zapewnienie wersji jezykowych zgodnych z zakresem kampanii, tj. co najmniej:
polskiej, niemieckiej, hiszpanskiej, angielskiej i wtoskiej,
— przygotowanie i wdrozenie rozwigzan zapewniajgcych responsywnosé strony oraz
jej poprawne wyswietlanie na urzadzeniach mobilnych,
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— zapewnienie zgodnosci z wymaganiami WCAG 2.1 oraz SEO,

— integracje z narzedziami analitycznymi Zamawiajgcego, w tym z Google Tag
Managerem  lub  réwnowazinymi  narzedziami  udostepnionymi  przez
Zamawiajgcego.

7.4 Gtéwna funkcjg Landing Page jest:

— przechwycenie ruchu z kampanii emitowanej w kanatach online,

— rozwiniecie przekazu reklamowego o dodatkowe tresci marketingowe i multimedia,

— zachecenie uzytkownika do dalszej eksploracji portalu www.poland.travel.

7.5 Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu co najmniej jeden projekt graficzny
modernizacji Landing Page, obejmujgcy widok desktop i mobile, do akceptacji przed
wdrozeniem.

7.5.1 W przypadku przedstawienia wiekszej liczby propozycji, ocenie podlegac bedzie
wyfacznie projekt wskazany zgodnie z zasadami okreslonymi w dokumentacji
postepowania.

7.5.2 Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu pliki Zrédtowe materiatéw graficznych
wykorzystanych w Landing Page w zakresie umozliwiajacym ich dalszg edycje i
rozwoj.

7.6 Wykonawca zobowigzany jest do zarzgdzania trescig oraz zapewnienia poprawnego
dziatania Landing Page przez caty okres trwania kampanii, z wytgczeniem sytuacji
wynikajgcych z awarii lub nieprawidtowego dziatania infrastruktury po stronie
Zamawiajgcego i okreséw kiedy KP nie jest dostepy.

7.7 Zamawiajacy moze w trakcie kampanii przekazywaé dodatkowe materiaty zwigzane z
promocjg Polski przez sport. Wykonawca zobowigzany jest do ich wkomponowania
w strukture Landing Page, z zachowaniem spdjnosci wizualnej i czytelnosci strony.

7.8 Wszelkie dziatania Wykonawcy dotyczgce Landing Page realizowane sg nie dtuzej niz
do dnia 15 grudnia 2026 r.

7.9 Po zakonczeniu kampanii Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu specyfikacje
techniczng umozliwiajgcg dalszy rozwéj Landing Page w przysztosci.

8. Materiaty dodatkowe

8.1 Wykonawca zrealizuje materiaty dodatkowe zwigzane z kampanig, w tym w
szczegblnosci materiat typu ,making of”.

8.2 Szczegoty dotyczace zakresu, formatu i sposobu wykorzystania materiatu typu ,,making
of” zostang ustalone przez Strony w toku realizacji Umowy i bedg wymagaty akceptacji
Zamawiajgcego.

9. Monitoring i raportowanie biezace

9.1 Wykonawca zobowigzany jest do biezgcego monitorowania przebiegu kampanii oraz
raportowania postepdw realizacji.

9.2 Raportowanie odbywa sie:

— w trybie tygodniowym dla kampanii internetowej i dziatan w mediach
spotecznos$ciowych,
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— W trybie miesiecznym dla kampanii telewizyjnej lub innych dziatan mediowych
rozliczanych w dtuzszych okresach.
9.3 Raporty biezgce muszg zawieraé w szczegdlnosci:
— osiggniete wskazniki,
— poziom realizacji mediaplanu,
— dowody emisji spotéw i publikacji, w tym raporty systemowe, zrzuty ekranéw lub
inne formy potwierdzenia publikacji.
10. Raport koncowy
10.1 Wykonawca przygotuje raport koricowy z realizacji kampanii w formie prezentacji lub
innego uzgodnionego z Zamawiajgcym dokumentu.
10.2 Raport koncowy powinien zawieraé co najmnie;j:
10.2.1 faczny zasieg dziatan,
10.2.2 zasiegi w podziale na kanaty komunikacji,
10.2.3 liczbe emisji reklam i publikacji,
10.2.4 wskazniki skutecznosci wtasciwe dla zastosowanych narzedzi promocyjnych,
10.2.5 analize realizacji kampanii wzgledem zatozen,
10.2.6 analize i uzasadnienie rdéznic pomiedzy wielko$ciami planowanymi a
osiggnietymi, jezeli wystapity,
10.2.7 opis sposobu obliczania wskaznikow promocyjnych, w tym:
10.2.7.1 definicje pojec stosowanych w raporcie,
10.2.7.2 wskazanie zrodet danych oraz narzedzi analitycznych,
10.2.7.3 informacje o zakresie naktadania sie wskaznikdow pomiedzy
kanatami,
10.2.7.4 syntetyczne podsumowanie efektéw kampanii,
10.2.7.5 opis dziatan korygujgcych lub naprawczych podjetych w trakcie
realizacji zadania.
11. Optymalizacja dziatan
11.1 Wykonawca zobowigzany jest do biezgcej optymalizacji kampanii przez caty
okres jej trwania, z uwzglednieniem wynikdw emisji, raportdw oraz uwag
Zamawiajgcego.
12. Wspétpraca z Zamawiajacym
12.1 Wszystkie materiaty reklamowe, promocyjne, wizualne i multimedialne przed
ich publiczng emisjg lub udostepnieniem podlegajg konsultacji z
Zamawiajacym.12.2
12.2 Zamawiajgcy ma prawo zglasza¢ uwagi i zastrzezenia na kazdym etapie
realizacji zamowienia.
12.3 Wykonawca zobowigzany jest do biezgcego raportowania statusu prac oraz
udziatu w spotkaniach koordynacyjnych zwotywanych przez Zamawiajgcego.
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12.4 Spotkania koordynacyjne mogg odbywac¢ sie online, w siedzibie
Zamawiajgcego, w siedzibie Wykonawcy lub w innym miejscu zwigzanym z
realizacjg kampanii.

13. Obowigzki informacyjne

13.1. Wykonawca zobowigzany jest do realizacji obowigzkéw informacyjnych

wynikajgcych z:

13.1.1. art. 35a ustawy o finansach publicznych,

13.1.2. rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 7 maja 2021 r. w sprawie
okreslenia dziatan informacyjnych podejmowanych przez podmioty
realizujgce zadania finansowane lub dofinansowane z budzetu
panstwa lub panstwowych funduszy celowych.

13.2. Obowigzki informacyjne bedg realizowane w zakresie i formie wskazanej

przez obowigzujgce przepisy oraz zgodnie z wytycznymi przekazanymi przez

Zamawiajgcego.

13.3. W przypadku stwierdzenia nieprawidtowosci w realizacji obowigzkéw
informacyjnych Wykonawca zobowigzany jest do niezwtocznego podjecia
dziatan naprawczych.

14. Starannosc i standard realizacji
14.1 Wykonawca zobowigzany jest do realizacji zamodwienia zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami prawa, z zachowaniem najwyzszej profesjonalnej
starannosci i z uwzglednieniem profesjonalnego charakteru prowadzonej
dziatalnosci.
14.2 Wykonawca zobowigzuje sie dziata¢ zgodnie z interesem Zamawiajgcego oraz z
poszanowaniem wizerunku Rzeczypospolitej Polskiej, Ministerstwa Sportu i
Turystyki oraz Polskiej Organizacji Turystyczne;.
14.3 Wykonawca zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe 0séb zaangazowanych
po jego stronie bedg gwarantowaty najwyzszg jakos¢ wykonania zamdwienia.
15. Odbiory
15.1. Po zrealizowaniu wszystkich swiadczen objetych Umowg, Ofertg, SOPZ, notatka
z negocjacji oraz pozostatymi zaftgcznikami, Wykonawca powiadomi
Zamawiajgcego o gotowosci do odbioru.
15.2. Odbiér swiadczen nastepuje protokolarnie, zgodnie ze wzorem protokotu
odbioru stanowigcym zatgcznik do Umowy.
15.3. Spot 30” oraz jego wersje skrécone podlegajg odrebnemu odbiorowi
protokolarnemu.
16. Zmiany i Swiadczenia rwnowaine
16.1. W przypadku niemozliwosci realizacji zadeklarowanego $wiadczenia
Wykonawca moze zaproponowaé Swiadczenie réwnowazne pod wzgledem
wartosci i potencjalnego zasiegu, wytacznie za uprzednig zgodg Zamawiajgcego
wyrazong co najmniej w formie mailowe;j.
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16.2. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do oceny rGwnowaznosci proponowanego
Swiadczenia oraz do Zzadania przedstawienia innej propozycji, jesli uzna
$wiadczenie za nieekwiwalentne

W przypadku braku mozliwosci emisji materiatow video w wybranych kanatach komunikacji online lub
na okreslonych rynkach, dopuszcza sie realizacje kampanii w formatach statycznych, o ile Wykonawca
wykaze, ze takie rozwigzanie pozwoli na osiggniecie optymalnych parametréw efektywnosciowych
oraz zasiegowych, adekwatnych do celéw kampanii.

Wykonawca zobowigzany jest do kierowania ruchu ze wszystkich dziatan digitalowych (w tym
kampanii  video, display, social media) na wskazang strone internetowg LP:
https://unexpected.poland.travel/

Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia opieki merytorycznej i technicznej nad landing page
kampanii przez caty okres realizacji zamdéwienia, w tym zmian i rozbudowy LP o tresci (teksty,
multimedia) zwigzane z bohaterami kampanii (sportowcami) oraz komunikowang w kampanii ofertg
turystyczna Polski.

W strategii mediowej powinny by¢ uwzglednione dziatania remarketingowe, obejmujace ponowne
dotarcie do uzytkownikéw, ktorzy weszli w interakcje z kampania lub odwiedzili wskazane zasoby
online (w szczegdlnosci LP kampanii).

Zamawiajgcy moze dodatkowo zleci¢ wsparcie koordynacji dziatan komunikacyjnych
realizowanych przez podmioty wspdtpracujgce z Zamawiajgcym, w szczegdlnosci zwigzki
sportowe, w ramach tzw. kampanii satelickich. W ramach realizacji powyzszego obowigzku
Wykonawca zapewni:
a) wsparcie merytoryczne w opracowaniu wytycznych komunikacyjnych i kreatywnych dla
kampanii satelickich, obejmujgcych w szczegdlnosci identyfikacje wizualng i ton komunikacji,
b) wytyczne dot. spdjnosci strategicznej, komunikacyjne i wizualnej wszystkich materiatéw
(spotéw) przygotowywanych przez podmioty wspoétpracujace,
c) opiniowanie oraz akceptacje materiatéw przygotowywanych przez podmioty wspdtpracujgce
przed ich publikacja,
d) wsparcie doradcze.

Kampania powinna wykorzystywac réznorodne kanaty komunikacji/emisji, miedzy innymi:
- TV
— Internet
— Prasa
— Social Media
— Inne kanaty komunikacji wskazane w mediaplanie

Opcjonalnie DOOH np.: w obszarze np.: lotniska, metro
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Zamawiajacy wymaga podziatu budzetu na zakup mediéw na rynkach w w/w kanatach w
nastepujgcych proporcjach: Rynki zagraniczne — 100%

Planowany start emisji spotéw: lipiec 2026 (zgodnie z przedstawionym harmonogramem)

Zasoby/budzet:

Budzet catego projektu wynosi 7 min PLN brutto (w tym zakup emisji, prawa do wykorzystania
wizerunku sportowca i pozostate elementy sktadowe kampanii).

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ udzielenia dotychczasowemu wykonawcy, zamowienia
polegajgcego na powtdrzeniu podobnych ustug.

Niezbedne zasoby Wykonawcy

Wykonawca musi dysponowac¢ odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi
do wykonania zaméwienia.

Wykonawca musi zabezpieczyé i wskaza¢ zesp6t dedykowany catemu projektowi kampanii oraz
wskazac¢ opiekuna projektu.

Wykonawca zobowigzany jest do wkomponowania materiatdw przekazywanych przez
Zamawiajgcego w trakcie trwania kampanii.

RAPORTOWANIE

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania szczegdétowego raportu z kazdego z
przeprowadzonych dziatan w formie prezentacji zawierajgcej dokumentacje z doktadnymi
zasiegami poszczegolnych dziatan oraz wspdlnego / zliczonego zasiegu kampanii w ostatnim,
zbiorczym raporcie.

Raporty powinny zawiera¢ dowody emisji (np. zrzuty ekrandw, raporty systemowe lub inne formy
potwierdzenia publikacji).

Ponadto Wykonawca jest zobligowany do przygotowania podsumowanie kampanii — GPR, TRP
(wraz z innymi wskaznikami w formie prezentacji zawierajgcej dowody w formie prt scr emisji
spotow i wszelkich publikacji wraz z osiggnietymi wskaznikami). W sprawozdanie powinno co
najmniej zawierac:
a. faczny zasieg dziatan, zasiegi w podziale na kanaty komunikacji, liczbe emisji
publikacji lub reklam oraz inne mierniki skutecznosci wtasciwe dla zastosowanych
narzedzi promocyjnych;
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b. w przypadku nieosiggniecia Zasiegu, analize i uzasadnienie rdznic pomiedzy
wielko$ciami planowanymi a osiggnietymi;
c. opis sposobu obliczania wskaznikéw promocyjnych, obejmujacy w szczegdlnosci:
— definicje poje¢ stosowanych w sprawozdaniu (np. zasieg, kontakt,
wyswietlenie),
— wskazanie zrédet danych oraz narzedzi analitycznych wykorzystanych do
ich pozyskania,
— informacje, czy oraz w jakim zakresie wskazniki dla poszczegdlnych
kanatéw komunikacji mogg sie na siebie naktadag;
d. syntetyczne, opisowe podsumowanie efektéw realizacji Zadania, przedstawiajgce
skale i charakter oddziatywania dziatan promocyjnych;

INFORMACIJE DODATKOWE

Wszelkie watpliwosci zapisane w opisie przedmiotu zamdwienia rozpatrywane bedg na korzys¢
Zamawiajgcego.

11l PODSUMOWANIE

Podczas realizacji przedmiotu zamoéwienia Wykonawca jest zobowigzany do:

a) Scistej wspotpracy z Zamawiajgcym i wskazanymi przez niego podmiotami, w tym kontaktéw
osobistych, telefonicznych oraz e-mailowych w celu wtasciwej realizacji zadan,

b) realizacji poszczegdlnych zadann wchodzacych w zakres zamdwienia zgodnie z wymogami
Zamawiajgcego oraz ustaleniami podjetymi wspdlnie z Zamawiajgcym w trakcie przygotowan do
realizacji zamodwienia,

c) dziatania z dochowaniem najwyzszej zawodowej starannosci i zgodnie z obowigzujgcym stanem
prawnym.

W ramach niniejszego zamdwienia Wykonawca odpowiada za:
a) koordynacje i nadzoér nad wszelkimi dziataniami podejmowanymi w zwigzku z realizacjg

zamowienia przez zatrudnionych przez siebie podwykonawcéw i pracownikow,
b) koordynacje i nadzoér nad wszystkimi zatrudnionymi przez siebie podwykonawcami w celu
zapewnienia nalezytego i terminowego wykonania zamdwienia.

Wykonawca zobowigzuje sie wykonywaé przedmiot zamdwienia z uwzglednieniem opinii i
sugestii przedstawicieli Zamawiajgcego oraz wspodtpracowac z przedstawicielami Zamawiajgcego,
dopasowujgc sie do termindw i sposobdw komunikacji im dogodnych.

Przedmiot zamodwienia musi zosta¢ wykonany z uwzglednieniem najwyzszych standardéw
jakosci.
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Akceptacja

Przez caty czas realizacji zaméwienia ostateczna decyzja na temat podejmowanych dziatan lezy
po stronie Zamawiajgcego. Kazde z dziatan wymienionych w SOPZ musi by¢ poprzedzone
akceptacja ze strony Zamawiajgcego. Wykonawca zobligowany jest przedstawié liste lokacji, liste
aktordéw oraz prébki muzyki, gtosdw do akceptacji Zamawiajgcego. Wszelkie zmiany wptywajace
na ksztatt kampanii musza byc¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

W przypadku braku akceptacji ktérejs ze stron, przyjmuje sie ,, milczacg akceptacje” po uptywie
48 godzin.

Lista zatagcznikow do SOPZ:

Zatgcznik nr 1 - Badanie znajomosci i wizerunku polskich sportowcéw na wybranych rynkach
zagranicznych, Wise Rabbit, maj 2024

Zatgcznik nr 2 - ,Obcokrajowcy o Polsce 2024” (ankieta ze strony www.poland.travel, 5212
respondentdow zagranicznych)

Zatacznik nr 3 - Manual logotypu Polskiej Organizacji Turystycznej

Zatacznik nr 4 — Pliki otwarte logotypy i hasta

Zatacznik nr 5 — Wz6r protokotu odbioru etap |, lla, llib, 1§ IV

Zatgcznik nr 6 — Wytyczne dotyczace mediaplanu

Zatgcznik nr 7 — Breif

Zatacznik nr 8 - Diagnoza strategiczna dla potrzeb komunikacji marketingowej Polski w turystyce
Zatgcznik nr 9 - Wizerunek Polski i Polakéw w Niemczech

Zatgcznik nr 10 - Wizerunek Polski i Polakéw w Wielkiej Brytanii

Zatgcznik nr 11 - Wizerunek Polski i Polakdw we Francji

Zatgcznik nr 12 - Wizerunek Polski i Polakéw w Hiszpanii

Zatgcznik nr 13 - Wizerunek Polski i Polakow we Wtoszech

Zatacznik nr 14 - Prezentacja Turystyka USA i Kanada

Zatacznik nr 15 - ZOPOT Chicago — sprawozdanie 2024

Zatacznik nr 16 - Plan dziatania POT na 2026
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Zatacznik nr 2 do zapytania ofertowego

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Miynarska 42

01-171 Warszawa

OFERTA

Nazwa i adres podmiotu sktadajgcego oferte:

1. Odpowiadajgc na Zapytanie ofertowe na ,Realizacja kampanii wizerunkowej promujgcej
Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie, z wykorzystaniem  wizerunku
rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcéw”, znak sprawy 02/MS/2026/ML, oferujemy
wykonanie przedmiotu zaméwienia na nastepujgcych warunkach:

Cena OFErtOWa NETEO «...eeiiieie e e PLN
[0 (o1 =T TRRORRRRRRRN )
Stawka podatku VAT......%

Cena OfertoOWa BIUTEO ..o..eeiiieeiecee e e PLN

[0 (o1 VYL LT )
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2. Oswiadczamy, ze w kampanii wezmie udziat nastepujacy sportowiec tzw. gtdwny ambasador
(Wykonawca musi wskaza¢ 1 sportowca z ,,Badania znajomosci i wizerunku polskich sportowcéw
na wybranych rynkach zagranicznych, Wise Rabbit, maj 2024”, w innym przypadku oferta zostanie
odrzucona)

W zataczeniu przedstawiamy listy intencyjne zawierajgce deklaracje wziecia udziatu przez
ww. sportowca, wraz z dokumentami potwierdzajacymi prawo do reprezentowania danej
osoby.

3. Oswiadczamy, ze w kampanii wezmg udziat nastepujgce osoby jako tzw, dodatkowi
ambasadorzy (np. sportowcy, aktorzy, muzycy):

W zataczeniu przedstawiamy listy intencyjne zawierajgce deklaracje wziecia udziatu przez
ww. osoby w kampanii w zaproponowanym przez nas ksztatcie, wraz z dokumentami
potwierdzajacymi prawo do reprezentowania danej osoby.

4. Oswiadczamy, ze otrzymalismy nastepujgce nagrody branzowe o zasiegu ogdlnopolskim lub
ogoélnoswiatowym:

L. p. | Nazwa nagrody/Nazwa instytucji przyznajacej nagrode | Rok przyznania nagrody

1.

5. Oswiadczamy, ze przynalezymy do organizacji branzowej rynku komunikacji marketingowej np. do
Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR (zaznaczy¢ odpowiednie).

[] TAK []NIE

L. p. Nazwa instytucji
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6. Oswiadczam(-y), ze:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Nie podlegam(y) wykluczeniu na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy o szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych
ochronie bezpieczenstwa narodowego.

Zapoznatem(-tam, -lismy) sie z warunkami podanymi przez Zamawiajgcego w Zapytaniu
ofertowym i nie wnosze(-imy) do nich zadnych zastrzezen.

Uzyskatem(-tam, -lismy) wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty i
wykonania zaméwienia, a takze akceptuje(-emy) istotne postanowienia umowy oraz
termin realizacji przedmiotu zamdéwienia podany przez Zamawiajgcego.

Posiadam(-y) kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dziatalnosci
zawodowe] objetej przedmiotem zamowienia, jezeli ustawy naktadajg obowigzek
posiadania takich uprawnien.

Znajduje(-emy) sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajgcej prawidtowe
i terminowe wykonanie zamowienia.

Wypetnitem(-tam,-lismy) obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO
wobec o0sob fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskatem(-tam, -lismy) w celu ubiegania sie o udzielenie zamdwienia publicznego w
niniejszym postepowaniu.

W przypadku udzielenia mi/nam zamodwienia zobowigzuje(-emy) sie do zawarcia umowy
W miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajgcego.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 3 do zapytania ofertowego

petna nazwa/firma, adres Wykonawcy/
Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie
o udzielenie zamdwienia

Wykaz wykonanych uméw

Realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie,
z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcéw, znak sprawy
02/MS/2026/ML.

Oswiadczam/my, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, nalezycie zrealizowatem/tam/lismy
nastepujace umowy:

. Podmioty, Wartos¢ wykonanej/
Przedmiot Data , .
. : na rzecz ktérych | wykonywanej umowy
wykonanej/ wykonania/
L.p. wvkonvwanei wvkonvwania umowy zostaty brutto
ykony ) ykony wykonane/ [PLN]
umowy umowy
sg wykonywane
1.
2.
3.
.......................... , AN,

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 4 do zapytania ofertowego

petna nazwa/firma, adres Wykonawcy/
Wykonawcdédw wspodlnie ubiegajgcych sie

o udzielenie zamowienia

Wykaz oséb

Realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie, z

wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcéw,

znak sprawy

02/MS/2026/ML.
Informacja
L.p. Imie i Nazwisko | Stanowisko Doswiadczenie zawodowe 0 podstawie .
do dysponowania
osobami
Czy wskazana osoba spetnia tgcznie nastepujace
warunki:
a) Posiada minimum 2-letnie doswiadczenie w
zarzadzaniu projektami promocyjnymi,
reklamowymi lub produkcjami
Osoba petnigca funkcje audiowizualnymi,
kierownika projektu b) posiada doswiadczenie w realizacji co najmniej
jednej kampanii promocyjnej, reklamowej lub
projektu obejmujgcego produkcje materiatu
wideo.
TAK / NIE*
Czy wskazana osoba spetnia tacznie nastepujace
warunki:
a) posiada doswiadczenie w realizacji co
najmniej jednego projektu obejmujgcego
Osoba odpowiedzialna produkcje materialu  wideo (np. spot
2. za kreacje lub reklamowy, kampania wizerunkowa),
produkcje b) posiada doswiadczenie w realizacji projektu z

udziatem osoby publicznie rozpoznawalnej lub
kampanii o charakterze wizerunkowym.

TAK / NIE*
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Czy wskazana osoba spetnia tgcznie nastepujace
warunki:

a) posiada doswiadczenie w realizacji co

najmniej jednej kampanii obejmujacej emisje
Osoba odpowiedzialna
za dziatania mediowe b)
lub digital

w kanatach digital lub mediach,

posiada doswiadczenie w planowaniu lub
realizacji dziatan promocyjnych w internecie
lub mediach spotecznosciowych.

TAK / NIE*

* Nalezy udzieli¢ odpowiedzi poprzez skreslenie odpowiedniego wyrazu.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 5 do zapytania ofertowego

Umowa [1/[]1/[1/2026

Polska Organizacjq Turystyczng z siedzibg w Warszawie (01-171), przy ul. Mtynarskiej 42,
dziatajgcq na podstawie ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji Turystycznej,
NIP: 525-21-50-196; REGON: 016213775,

reprezentowang przez:

1. Magdalene Krucz — Prezes,
2. Renate Zawadzka-Urbanek — Gtéwna ksiegowa,

zwang dalej ,,Zamawiajgcym”

[1z siedzibg w (-), przy ul., wpisang do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sagdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, [ ] Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sqdowego pod numerem KRS: [ ], NIP: [ ], REGON: [ ], kapitat zaktadowy: [ ],
reprezentowang przez: [ ] - [ ], reprezentowang przez: [] - []

Zwanym dalej facznie ,,Wykonawcg”,

Zwanymi dalej tgcznie ,,Stronami”, a z osobna ,,Strong”.

Strony oswiadczajg, ze Umowa zostata zawarta z wytgczeniem stosowania przepiséw ustawy
z dnia 11 wrzesnia 2019 roku Prawo zamodwien publicznych, zgodnie z art. 3 ust. 4 ustawy z dnia
25 czerwca 1999 r. o Polskiej Organizacji Turystycznej oraz z uwagi na okoliczno$é, iz dotyczy
zamowien na ustugi lub dostawy, udzielanych przez Polskg Organizacje Turystyczng w ramach
realizacji zadania powierzonego jej w umowie, o ktérej mowa w art. 3 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia
25 czerwca 1999 r. o Polskiej Organizacji Turystycznej, zadania powierzonego przez Ministra
wiasciwego do spraw kultury fizycznej.

§1

1. Niniejsza Umowa zostaje zawarta w ramach realizacji zadania publicznego w zakresie promog;i
Polski przez polskich sportowcéw lub kluby sportowe w sportach druzynowych, uczestniczace
we wspoétzawodnictwie sportowym organizowanym przez polskie zwigzki sportowe oraz
biorgce udziat w miedzynarodowych rozgrywkach sportowych, powierzonego Zamawiajgcemu
na podstawie umowy dotacyjnej zawartej pomiedzy Zamawiajgcym oraz Skarbem Panstwa -
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Ministrem Sportu i Turystyki (dalej zwanym ,Ministrem”). Zawarcie niniejszej Umowy z
Wykonawcg, stanowi wykonanie ww. umowy oraz zadania powierzonego Zamawiajacemu na
podstawie i w granicach art. 3 ust. 1 pkt 4) w zw. z art. 3 ust. 2 pkt 1c) ustawy z dnia 25 czerwca
1999 roku o Polskiej Organizacji Turystycznej.

2. Przedmiotem Umowy jest realizacja kampanii wizerunkowej promujgcej Polske jako
destynacje atrakcyjng turystycznie, z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie
polskich  sportowcow, zgodnie z umowg Udzielenia Dotacji Celowej, nr
2026.0030/0002/UDot/DT zawartej 27 marca 2026 r. pomiedzy POT a Skarbem Panstwa —
Ministrem Sportu i Turystyki (dalej zwanym: ,Przedmiotem Umowy”). Szczegdtowy opis prac
i zadan Wykonawcy w celu zrealizowania Przedmiotu Umowy zostat okresSlony w Opisie
Przedmiotu Zaméwienia (zwanym dalej: ,OPZ”), stanowigcym zatgcznik nr 1 do Umowy oraz
w ofercie Wykonawcy stanowigcej zatacznik nr 2 do Umowy (zwanej dalej ,Oferty”) z
zastrzezeniem uzgodnien Stron w zakresie modyfikacji prac i zadan Wykonawcy okreslonych
w Notatce stanowigcej zatgcznik nr 4 do Umowy.

3. Umowa zawarta jest na czas okreslony od dnia podpisania do dnia 15 grudnia 2026 r., tj. na
czas zrealizowania wszystkich uzgodnionych przez Strony swiadczern Wykonawcy.
§2
1. Obowigzki Wykonawcy zostaty wyszczegdlnione w OPZ, potwierdzone w Ofercie oraz
uzgodnione przez Strony poprzez przyjecie zatgcznika nr 4 do Umowy.

2. Z zastrzezeniem zatgcznika nr 4 do Umowy, rodzaje i zakres $wiadczen zostaty doktadnie
okreslone w OPZ, dotyczg one w szczegdlnosci:

2.1. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i przeprowadzenia miedzynarodowe;j
kampanii promocyjnej Polski, realizowanej z wykorzystaniem wizerunku polskich
sportowcow o wysokiej rozpoznawalnosci miedzynarodowej, zgodnie z niniejszg Umowa,
Szczegdétowym Opisem Przedmiotu Zamoéwienia (SOPZ), Ofertg Wykonawcy oraz
ustaleniami Stron.

2.2. Kampania realizowana bedzie z wykorzystaniem sportowca spetniajgcych kryteria
okres$lone w SOPZ, w tym wskazanych w badaniu ,Badanie znajomosci i wizerunku
polskich sportowcow na wybranych rynkach zagranicznych 2024 r.”.

2.3. opracowanie strategii komunikacji oraz koncepcji kreatywnej kampanii, w tym
okreslenie grupy docelowej, sposobu wykorzystania wizerunku sportowca oraz zatozen
komunikacyjnych dla rynkéw objetych kampanig;

2.4. produkcje i postprodukcje materiatéw audiowizualnych, w tym spotéw wideo oraz ich
adaptacji do réznych kanatéw komunikacji i rynkow;

2.5. przygotowanie materiatow dla kampanii satelickich, w tym uniwersalnego scenariusza
oraz wytycznych umozliwiajgcych ich realizacje przez podmioty zewnetrzne;
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2.6. opracowanie key visual kampanii oraz materiatéw graficznych wykorzystywanych w

dziataniach promocyjnych;

2.7. zapewnienie praw do wykorzystania wizerunku oséb wystepujgcych w materiatach

kampanii;

2.8. opracowanie mediaplanu, realizacje zakupu mediéw oraz prowadzenie emisji kampanii

wraz z jej biezgcg optymalizacjg;

2.9. modernizacje, dostosowanie oraz biezgcg obstuge Landing Page kampanii, w tym:

2.9.1. aktualizacje i publikacje tresci,
2.9.2. integracje materiatéw kampanijnych,
2.9.3. monitorowanie i optymalizacje jego funkcjonowania;

2.10. realizacje materiatéw dodatkowych zwigzanych z kampanig;

2.11. prowadzenie biezgcego monitoringu i raportowania dziatarn kampanii;

2.12. przygotowanie raportu koncowego z realizacji kampanii;

2.13. biezgcg wspodtprace z Zamawiajgcym, w tym konsultowanie materiatow i
uwzglednianie zgtaszanych uwag;

2.14. realizacje obowigzkdéw informacyjnych wynikajgcych z przepiséw prawa;

2.15. realizacje zaméwienia z zachowaniem nalezytej starannosci oraz zgodnie z
profesjonalnym charakterem prowadzonej dziatalnosci. Po zrealizowaniu wszystkich
rodzajow $wiadczen okreslonych w OPZ, Ofercie oraz Notatce z negocjacji Stron
(zatacznik nr 4) oraz pozostatych zatacznikéw, Wykonawca powiadomi o tym
Zamawiajacego celem przystgpienia do protokolarnego odbioru z wykonania $wiadczen
w ramach Przedmiotu Umowy (wzér protokotu odbioru stanowi zatgcznik nr 3 do
Umowy).

2.16. Zakres $wiadczen obejmuje réwniez wszelkie czynnosci niezbedne do prawidtowej
realizacji kampanii, nawet jesli nie zostaty wprost wskazane w niniejszym paragrafie,
o ile wynikajg z SOPZ, Oferty lub charakteru zamdwienia.

2.17. Szczegdtowy zakres swiadczen, wymagania jakosciowe oraz sposéb realizacji
poszczegblnych elementéw zamoéwienia okresla SOPZ.

Wykonawca zobowigzany jest do realizacji Umowy zgodnie z obowigzujgcymi przepisami

prawa z zachowaniem najwyzszej profesjonalnej starannosci oraz z uwzglednieniem

profesjonalnego charakteru prowadzonej przez siebie dziatalnosci gospodarcze;j.

Wykonawca podejmuje sie Swiadczenia ustug na najwyzszym poziomie, zgodnie z interesem
Zamawiajgcego oraz w Scistej wspotpracy z nim.

Wykonawca dotozy wszelkich mozliwych staran do efektywnego i terminowego wykonania
Przedmiotu Umowy. W przypadku niemozliwosci realizacji zadeklarowanego swiadczenia,

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ wykonania $wiadczenia co najmniej réwnowaznego pod
wzgledem wartosci i potencjalnego zasiegu, jednakze, aby takie sSwiadczenie rownowazne
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Wykonawca mogt wykonac€, konieczna jest wczesniejsza zgoda Zamawiajgcego, wyrazona
przynajmniej w formie e-mailowej akceptacji, pomiedzy osobami wskazanymi przez Strony w
par. 11 ust. 4. Zamawiajacy zastrzega sobie wykonanie wyceny takich alternatywnych
Swiadczen Wykonawcy, a w razie ocenienia ich jako nieekwiwalentne, Zamawiajacy
poinformuje o tym Wykonawce, a Wykonawca przedtozy Zamawiajgcemu propozycje innych
Swiadczen (lub innej ilodci Swiadczen) na tych samych zasadach.

Wykonawca zobowigzuje sie, ze w ramach wykonywanego zamdwienia, bedzie dbat
z najwyzszg mozliwg starannoscig o wizerunek Rzeczypospolitej Polskiej, Ministerstwa Sportu i
Turystyki jak tez Polskiej Organizacji Turystycznej.

Wykonawca zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe 0séb biorgcych udziat z jego ramienia
w realizacji Przedmiotu Umowy, bedg gwarantowaty najwyzszg jakos¢ jego wykonania.

Wykonawca w terminie 3 dni od dnia zawarcia niniejszej Umowy zobowigzany bedzie przestaé
media plan do akceptacji Zamawiajgcego. W przypadku zgtoszenia uwag do ww. media planu
Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé przedtozenia w terminie 2 dodatkowych dni roboczych
zmodyfikowanego media planu, réwnowaznego pod wzgledem wartosci i potencjalnego
zasiegu. Warunkiem realizacji $wiadczen wskazanych ww. dokumencie jest wczes$niejsza zgoda
Zamawiajgcego, wyrazona przynajmniej w formie e-mailowej, pomiedzy osobami wskazanymi
przez Strony w § 11 ust. 4.

Wykonawca poprzez zawarcie niniejszej Umowy o$wiadcza, ze nie zachodzg w stosunku do
niego przestanki wykluczenia z postepowania na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji
na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczeristwa narodowego.

Wszystkie powstajgce materiaty reklamowo-promocyjne przed ich publiczng emisjg lub
wystawieniem, bedg konsultowane z Zamawiajagcym przed wyprodukowaniem lub
upublicznieniem, Zamawiajgcy moze zgtasza¢ uwagi i zastrzezenia na kazdym etapie realizacji
Przedmiotu Umowy.

W ramach koordynacji prac wchodzacych w zakres realizacji zamdéwienia, Zamawiajgcy
wymaga raportowania statusdw postepu wykonywanych sSwiadczern oraz osiggnietego
zasiegu w cyklach tygodniowych/miesiecznych. Na kazdym etapie Zamawiajgcy moze wezwac
Wykonawce na spotkanie koordynacyjne w celu omdwienia, planowania oraz kontroli prac w
ramach realizacji Przedmiotu Umowy. Spotkania odbywac¢ sie bedg online, w siedzibie
Zamawiajgcego lub w przypadku potrzeby bezposredniego nadzoru prac w siedzibie
Wykonawcy lub miejscu wydarzenia sportowego z udziatem osdb koordynujacych prace po
stronie Zamawiajgcego.
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12. Wykonawca w ramach realizacji Zadania ma obowigzek przestrzega¢ wytycznych w zakresie
wypetniania obowigzkéw informacyjnych, o ktérych mowa w art. 35a ustawy o finansach
publicznych, oraz wydanego na podstawie art. 35d tej ustawy rozporzadzenia Rady Ministrow
z dnia 7 maja 2021 r. w sprawie okreslenia dziatarn informacyjnych podejmowanych przez
podmioty realizujgce Zadania finansowane lub dofinansowane z budzetu panstwa lub
panstwowych funduszy celowych, tj. wyfgcznie umieszczenia takiej informacji w
porozumieniu z Zamawiajacym w sposob wskazany w ww. przepisach.

§3

1. Wykonawca oswiadcza, iz jest swiadomy wszelkich konsekwencji w tym prawnych,
wynikajgcych z zawarcia niniejszej Umowy w warunkach, o ktérych mowa w §1 ust. 1.

2. Na kazdym etapie realizacji Zadania, Minister moze dokona¢ kontroli wypetniania przez
Zamawiajacy i Wykonawce obowigzkéw informacyjnych. W przypadku, gdy realizacja
obowigzkéw informacyjnych bedzie odbiega od standardéw okreslonych w ww. wytycznych,
lub tez zostanie catkowicie zaniechana, Wykonawca i Zamawiajacy moze zosta¢ wezwana do
podjecia stosownych dziatan naprawczych.

3. Nakazdym etapie realizacji Przedmiotu Umowy, Minister moze dokonac¢ kontroli terminowosci
i prawidtowosci wypetniania przez Zamawiajgcego jego obowigzkéw zwigzanych z
wydatkowaniem dotacji, a Wykonawca zobowigzuje sie przy tych kontrolach zgodnie
wspoétdziataé z Zamawiajgcym, bez jakiejkolwiek zwtoki. W szczegdlnosci kontrola opisana
powyzej, moze polegac na skierowaniu przez Ministra oséb kontrolujgcych w jego imieniu,
ktore skontrolujg sposéb i warunki wykonywania Umowy oraz ktére mogg badaé dokumenty i
inne nosniki informacji, ktére majg lub mogg miec¢ znaczenie dla oceny prawidtowosci
wykonywania zadan postanowionych Zamawiajgcemu, a wykonywanych przez Wykonawce,
oraz ktére mogg zgdac udzielenia ustnie lub na pismie informacji dotyczacych wykonania
Umowy.

4. Zamawiajacy zobowigzuje sie do odebrania nalezycie wykonanego i kompletnego Przedmiotu
Umowy i dokonania zapfaty umdéwionego wynagrodzenia.

Zamawiajacy zobowigzuje sie wspofpracowaé z Wykonawcg celem zapewnienia nalezytej
realizacji Umowy, a w szczegdlnosci do udostepnienia wszelkich znajdujgcych sie w jego
posiadaniu, niezbednych do nalezytego wykonania Umowy dokumentéw, do udzielania
wszelkich niezbednych informacji i wyjasnien, w sposéb i w terminach umozliwiajgcych
prawidtowa realizacje zobowigzan wynikajgcych z Umowy.

6. Zamawiajgcy zobowiazuje sie, ze w ramach realizacji Zadania, sportowcy bedg wystepowali
wytgcznie jako ambasadorzy Polski jako destynacji atrakcyjnej turystycznie. POT bedzie
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podmiotem wytgcznie zobowigzanym do okreslonych Swiadczen jak tez podmiotem
odpowiedzialnym wobec podmiotéw trzecich i sportowcéw (odpowiedzialnym kontraktowo)
z wyfaczeniem jakiejkolwiek odpowiedzialnosci Ministra czy Ministerstwa.

§4

Wykonawcy za nalezyte wykonanie Przedmiotu Umowy w catosci, bedzie przystugiwato
wynagrodzenie maksymalne w kwocie [ ] (stownie: [ ]) ztotych netto, tj. [ ] (stownie: [ ])
ztotych brutto.

Wynagrodzenie, o ktorym mowa powyzej, w wysokosci maksymalnej, bedzie nalezne
w przypadku zrealizowania w catosci swiadczen wskazanych w zatgcznikach do Umowy. W
przypadku ich niewykonania - wynagrodzenie nalezne Wykonawcy zostanie obliczone
proporcjonalnie.

Wynagrodzenie zostanie zaptacone w czterech czesciach:

a) a) Cze$é |- w wysokosci 30 % kwoty, o ktérej mowa powyzej, ptatna po zakoriczeniu Etapu
| - Preprodukcji, obejmujgcego prace nad harmonogramem, koncepcjq i kreacjg, tj. po
przekazaniu i odbiorze przez Zamawiajgcego materiatdw tego etapu, ptatna na podstawie
faktury VAT, wystawionej nie wczesniej niz z chwilg podpisania przez Strony protokotu
odbioru bez uwag, wedtug wzoru stanowigcego zatgcznik do Umowy;

b) CzeséIl—20 % kwoty, o ktérej mowa powyzej ptatna po zakoniczeniu Etapu Il a - produkgji i
postprodukcji wstepnej (offline), tj. po realizacji zdje¢ oraz przekazaniu materiatéw w wersji
offline i ich odbiorze przez Zamawiajacego, na podstawie faktury VAT wystawionej po
podpisaniu protokotu odbioru bez uwag;

c) Czesclll—20 % kwoty, o ktérej mowa powyzej ptatna po zakoriczeniu Etapu Il b - produkgji
i postprodukcji, w zakresie finalizacji (online), obejmujgcego przygotowanie minimum
trzech spotéw oraz ich finalizacje (montaz online wraz z kolaudacjg), tj. po przekazaniu
finalnych materiatow kampanii i ich odbiorze przez Zamawiajgcego, na podstawie faktury
VAT wystawionej po podpisaniu protokotu odbioru bez uwag

d) Czes¢IV-30% kwoty, o ktérej mowa powyzej ptatna po zakoriczeniu Etapu lll i IV - realizacji
i rozliczenia kampanii, tj. po przeprowadzeniu kampanii, przekazaniu raportu koricowego
oraz jego odbiorze przez Zamawiajgcego, na podstawie faktury VAT wystawione] po
podpisaniu protokotu odbioru bez uwag;

Wynagrodzenie z tytutu wykonania Przedmiotu Umowy zostanie zaptacone po podpisaniu
przez Strony protokotu odbioru bez zastrzezen, sporzadzonego zgodnie z § 2 ust. 3 Umowy.
Protokdt odbioru na pismie, stanowi wytgczng podstawe do wystawienia przez Wykonawce
faktury na kwote naleznego wynagrodzenia.
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Wykonawca zobowigzuje sie informowa¢ Zamawiajacego o stanie realizacji Przedmiotu
Umowy po zakorniczeniu kazdego miesigca kalendarzowego obowigzywania Umowy. Raport,
o ktorym mowa powyzej, przesytany bedzie w formie mailowej, pomiedzy osobami
wskazanymi w par. 11 ust. 4 ponize;.

Wynagrodzenie bedzie ptatne w formie przelewu, w terminie 14 dni od dnia przydzielenia
fakturze numeru identyfikujgcego w KSeF, zgodnie z datg wskazang w systemie. Wykonawca
poinformuje Zamawiajgcego — drogg elektroniczng, na adres e-mail wskazany w § 11 ust. 4 lit.
a — o wystawieniu faktury w KSeF, przekazujgc numer identyfikujacy fakture.

Jezeli na podstawie niniejszej umowy istnieje koniecznos¢ przekazania zatacznikéw do faktury
wystawionej za posrednictwem KSeF, zataczniki te beda przekazywane drogg elektroniczng na
adres e-mail wskazany w § 11 ust. 4 lit. a, z zachowaniem spdjnosci z trescig faktury, ktérej
dotycza. W tytule wiadomosci e-mail nalezy wskaza¢ numer faktury w KSeF, ktorej dotyczy dany
zatacznik. Za date ptatnosci uwazany bedzie dzien ztozenia przez Zamawiajgcego polecenia
przelewu. Wykonawca oswiadcza, ze wskazany na fakturze rachunek bankowy jest rachunkiem
znajdujgcym sie w elektronicznym wykazie podmiotéw prowadzonym od 1 wrzesnia 2019 r.
przez Szefa Krajowej Administracji Skarbowej, zgodnie z art. 96b ustawy o podatku od towaréw
i ustug (dalej: ,Wykaz”); niniejsze postanowienie stosuje sie do innych wykazdw, ktdére zastgpia
Wykaz, a beda obejmowac rachunki bankowe podatnikéw podatku od towardw i ustug.

W przypadku wskazania przez Wykonawce na fakturze rachunku bankowego nieujawnionego
w Wykazie, Zamawiajacy uprawniony bedzie do wstrzymania sie z zaptatg do czasu wskazania
przez Wykonawce, dla potrzeb ptatnosci, rachunku bankowego ujawnionego w Wykazie. W
takim przypadku, opdznienie w dokonaniu ptatnosci w terminie okreSlonym w Umowie,
powstate wskutek braku mozliwosci realizacji przez Zamawiajgcego ptatnosci na rachunek ujety
w Wykazie, nie stanowi dla Wykonawcy podstawy do zgdania od Zamawiajgcego jakichkolwiek
odsetek, jak rowniez innych rekompensat/odszkodowan/ roszczen z tytutu dokonania
nieterminowej pfatnosci.

Zamawiajacy nie wyraza zgody na dokonanie cesji wierzytelnosci pienieznych wynikajgcych
z Umowy na rzecz oséb trzecich.

Etapy, o ktérych mowa powyzej, zostaty okreslone w SOPZ stanowigcym zatgcznik 1 do
Umowy.

§5
W przypadku braku przedstawienia przez Wykonawce protokolarnego odbioru, pdzniej niz 7
(siedem) dni po uptywie terminu okreslonego w harmonogramie uzgodnionym przez Strony,
spotu, o ktérym mowa powyzej w par. 2 ust. 2 pkt 4), z przyczyn zawinionych przez Wykonawce,
Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kare umowng w wysokosci 30% catosci wynagrodzenia
Wykonawcy okreslonego Umowa. .
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W przypadku braku zrealizowania w terminie okreslonym w harmonogramie uzgodnionym
przez Strony, catosci emisji spotéw, o ktérych mowa powyzej, zgodnie z zaakceptowanym
mediaplanem i z przyczyn zawinionych przez Wykonawce, Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu
kare umowng w wysokosci 20% catosci wynagrodzenia Wykonawcy okreslonego Umowa.

W przypadku braku zrealizowania poszczegélnych czesci emisji spotéw, o ktérym mowa
powyzej oraz zgodnie z zaakceptowanym mediaplanem, z przyczyn zawinionych przez
Wykonawce, Wykonawca zapfaci Zamawiajagcemu kare umowng stanowigcg rownowartosc
czesci wynagrodzenia Wykonawcy okreslonego Umowg, odpowiadajgcg procentowi
niezrealizowanej czesci mediaplanu  (proporcjonalnie).  Przyktad: brak realizacji
zaakceptowanego mediaplanu w 6% wobec zaktadanej wartosci (100%), bedzie oznaczat
obowigzek zaptaty kary umownej, wynoszacej réwnowartosé¢ 6% catosci wynagrodzenia
Wykonawcy okreslonego Umowa.

W przypadku zwtoki Wykonawcy w emisji ktérejkolwiek czesci emisji spotéw , o ktérym mowa
powyzej w odniesieniu do termindw okreslonych w harmonogramie lub mediaplanie
uzgodnionym przez Strony, z winy Wykonawcy, jezeli zwioka przekracza 7 (siedem) dni,
Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci ........... ,00 zt (stownie:
.................... ztotych) za kazdy petny dzien zwtoki.

W przypadku zrealizowania w wyniku S$wiadczenia ustug przez Wykonawce zasiegdw
zadeklarowanych w ...% lub mniej, Zamawiajgcemu przystuguje prawo naliczenia kary
umownej w wysokosci .....% wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 4 ust. 1 Umowy.

W przypadku braku zrealizowania w terminie okreslonym w harmonogramie wstepnym tj. w
pkt [ ] Szczegdtowego Opisu Przedmiotu Zamowienia, czesci emisji spotéw, o ktérych mowa w
pkt [ ] Szczegdtowego Opisu Przedmiotu Zamodwienia, z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng stanowigcg réwnowartos$¢
czesci wynagrodzenia Wykonawcy okreslonego Umowg, odpowiadajgcg procentowi
niezrealizowanej emisji spotéw (proporcjonalnie). Przyktad: brak realizacji planu emisji spotéw
w 6% wobec zaktadanej wartosci, bedzie oznaczat obowigzek zapfaty kary umownej,
wynoszacej rownowartos¢ 6% catosci wynagrodzenia Wykonawcy okreslonego Umowa.

W przypadku odstgpienia od Umowy przez Zamawiajgcego z przyczyn lezgcych po stronie
Wykonawcy, Zamawiajgcemu przystuguje prawo naliczenia kary umownej w wysokosci 20%
wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 4 ust. 1 Umowy.

Zaptata powyzej wskazanych kar umownych nie wylgcza mozliwosci dochodzenia przez
Zamawiajgcego odszkodowania na zasadach ogdélnych, w przypadku gdy wartos¢ szkody
przekracza wysoko$é zastrzezonej kary umowne;.

Wykonawca wyraza zgode na potrgcenie kar umownych wynikajgcych z prawidtowo
wystawionego przez Zamawiajgcego dokumentu ksiegowego, z naleznego mu wynagrodzenia
oraz bez koniecznosci sktadania dodatkowych oswiadczen przez Zamawiajgcego.
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Za wyjatkiem kar z ust. 2 i 3 powyzej, kary umowne moga sie sumowac. tagczna maksymalna
wysokos$¢ kar umownych nie moze przekroczy¢ 50% wynagrodzenia brutto, wskazanego w § 4
ust. 1 Umowy.

Zaptata kary lub kar umownych, jak réwniez ich potracenie przez Zamawiajgcego, nie zwalnia
Wykonawcy z obowigzku prawidtowego wykonania Przedmiotu Umowy w pozostatym
zakresie.

Za dziatania lub zaniechania podwykonawcéw, Wykonawca ponosi odpowiedzialnos¢ jak za
dziatania lub zaniechania wtasne. Powierzenie czesci zamodwienia Podwykonawcy nie zwalnia
Wykonawcy z odpowiedzialnosci za nalezyte wykonanie Przedmiotu Umowy.

Z uwagi na wykonywanie niniejszej Umowy w ramach konsorcjum, kazdy z Wykonawcéw
odpowiada solidarnie wobec Zamawiajacego za wykonanie niniejszej Umowy.

Kompleksowo wyprodukowane min. trzy spoty 30’ w jakosci 4k oraz ich wersje skrocone 15’ i
7-6’, o ktérych mowa w Szczegdétowym Opisie Przedmiotu Zamodwienia, bedg podlegaty
protokolarnemu odbiorowi Stron.

W przypadku wykonywania niniejszej Umowy w ramach konsorcjum, kazdy z Wykonawcéw
odpowiada solidarnie wobec Zamawiajgcego za wykonanie niniejszej Umowy.

§6

Poza przypadkami okreslonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajgcemu
przystugiwac bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku:

a) zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujgcej, ze wykonanie Umowy nie lezy
w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy
lub dalsze wykonywanie Umowy moze zagrozi¢ podstawowemu interesowi
bezpieczenstwa panstwa lub bezpieczernstwu publicznemu;

b) gdy Przedmiot Umowy nie bedzie spetniat zatozen, wytycznych i wymagan
przedmiotowych i funkcjonalnych okreslonych w Umowie oraz w OPZ;

c) gdy Wykonawca w wyniku swoich bezposrednich, wtasnych, zawinionych dziatan
badz zaniechan w ocenie POT doprowadzit lub moze doprowadzi¢ do naruszenia
wizerunku, o ktérym mowa w §2 ust. 6 Umowy;

d) gdy Wykonawca naruszy swoje zobowigzania, o ktérych mowa w § 9 Umowy;

Oswiadczenie w przedmiocie odstgpienia od Umowy zostanie ztozone Wykonawcy na
pismie. Jezeli decyzja Zamawiajgcego o odstgpieniu od Umowy wynika z okolicznosci
zawinionych przez Wykonawce, warunkiem odstgpienia od Umowy jest uprzednie wezwanie
Wykonawcy do nalezytego wykonania Umowy i wyznaczenie mu w tym celu dodatkowego
terminu, nie krotszego niz 7 (siedem) dni. Zamawiajgcy moze skorzystac z przystugujacego
mu prawa odstgpienia w terminie 45 dni od bezskutecznego uptywu dodatkowego,
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wyznaczonego Wykonawcy terminu, o ktdrym mowa w zdaniu poprzedzajgcym w przypadku
okolicznosci, o ktérej mowa w ust. 1 list. ¢) lub od dnia powziecia wiadomosci o zaistnieniu
okolicznosci uprawniajgcej do odstgpienia od Umowy w pozostatych przypadkach.

Niezaleznie od prawa do odstgpienia od Umowy, Zamawiajagcy moze niniejszg Umowe
wypowiedzie¢ za dwutygodniowym okresem wypowiedzenia. W przypadku, kiedy
bezposrednie dziatanie lub zaniechanie Wykonawcy moga prowadzi¢ lub doprowadza
w ocenie POT do naruszenia wizerunku, o ktérym mowa w §2 ust. 6, POT moze rozwigzaé
niniejsza umowe bez koniecznosci zachowywania okresu wypowiedzenia tj. ze skutkiem na
dzien skutecznego doreczenia Wykonawcy oswiadczenia w tym przedmiocie przez POT, pod
warunkiem uprzedniego wezwania Wykonawcy do nalezytego wykonania Umowy i
wyznaczenia mu w tym celu dodatkowego terminu, nie krétszego niz 7 (siedem) dni. W
powyzszych przypadkach tj. otrzymania o$wiadczenia o wypowiedzeniu lub tez rozwigzaniu
Umowy bez zachowania okresu wypowiedzenia, Wykonawca zobowigzuje sie zaprzestac
jakichkolwiek innych prac niz ustalone z Zamawiajgcym jako konieczne do wykonania.

Umowa moze by¢ rozwigzana na mocy porozumienia Stron w przypadku wystgpienia
okolicznosci, za ktdre Strony nie ponoszg odpowiedzialnosci, a ktére uniemozliwiajg
wykonanie Umowy. W takiej sytuacji skutki finansowe i ewentualny zwrot Swiadczen
otrzymanych do tej pory, Strony okreslg w sporzagdzonym protokole.

Wykonawca jest zobowigzany do posiadania przez caty okres realizacji Umowy, waznej polisy
ubezpieczeniowej OC z tytutu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej zwigzanej z
wykonywaniem Przedmiotu Umowy na sume ubezpieczenia na jedno i wszystkie zdarzenia
w wysokosci nie mniej niz 1 000 000 (milion) ztotych. Kopia polisy ubezpieczeniowej stanowi
zatgcznik do Umowy.

§7

Z zastrzezeniem ust. 8 - 9 ponizej Wykonawca w przypadku ich wytworzenia w ramach
wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 4 ust. 1 Umowy, przenosi na Zamawiajgcego z chwilg
ich przekazania (lub ustalenia, w zaleznosci co nastgpito pierwsze), prawa autorskie
majgtkowe do utwordw oraz programow komputerowych wytworzonych przez Wykonawce
(pracownikéw lub statych wspdtpracownikéw Wykonawcy lub zrealizowanych na zlecenie
Wykonawcy przez podmiot trzeci, ktéry prawa te moze przeniesé) przy realizacji Przedmiotu
Umowy, stanowigcych utwér w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o
prawie autorskim i prawach pokrewnych, do ktérych Wykonawcy przystugujg nieobcigzone
prawami oséb trzecich - autorskie prawa majatkowe, zwanych dalej ,,Utworami”.

Z zastrzezeniem ust. 8 - 9 ponizej Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego ww. Prawa do
Utwordw, na nastepujacych polach eksploatacji:
1) utrwalanie i zwielokrotnianie w wersji papierowej, elektronicznejizapisu magnetycznego;
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2) wprowadzanie do pamieci komputera, w tym zamieszczanie na dowolnym serwerze oraz
wyswietlanie utworu pod dowolnymi adresami domenowymi;

3) wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowg;

4) publiczne wystawianie, rozpowszechnianie, publikowanie, wyswietlanie, odtwarzanie
a takze publiczne udostepnianie utworu lub egzemplarzy utworu w taki sposéb, aby kazdy
mogt mieé do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym;

5) publikowanie poszczegdlnych elementéw graficznych sktadajgcych sie na utwoér, w formie
publikacji papierowej;

6) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy utworu.

Z zastrzezeniem ust. 8 - 9 ponizej prawa, o ktorych mowa powyzej, przenoszone sg na
Zamawiajgcego bez ograniczen co do terytorium, czasu oraz liczby egzemplarzy.

Z zastrzezeniem ust. 8 - 9 ponizej Wykonawca zezwala Zamawiajgcemu na rozporzadzanie i
korzystanie z opracowan Utwordw, w zakresie okreslonym powyzej oraz zezwala
Zamawiajgcemu na udzielanie w tym zakresie zezwolen na rozporzadzanie i korzystanie z
opracowan Utworéw.

Z chwilg przekazania Zamawiajgcemu egzemplarzy Utwordéw, Wykonawca przeniesie na
Zamawiajgcego ich wiasnos¢, bez prawa do odrebnego wynagrodzenia z tego tytutu.

Z zastrzezeniem ust. 8 - 9 ponizej, niezaleznie od przeniesienia autorskich praw majatkowych
do Utwordéw jako catosci, Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego z chwilg wydania Utworu
Zamawiajgcemu, autorskie prawa majgtkowe do wszelkich wktadéw twérczych do utworéw
wszelkich oséb po stronie Wykonawcy (pracownicy, stali wspétpracownicy lub podmioty
trzecie, ktérym prace zlecono, a ktére prawa te mogg przenies¢), ktérym takie prawa beda
przystugiwa¢ oraz do wszelkich utworéw stworzonych przez pracownikéw lub statych
wspotpracownikdw Wykonawcy lub podmioty trzecie, ktérym prace zlecono, a ktére prawa
te mogg przenie$é, wigczonych lub w jakikolwiek inny sposdb wykorzystanych w Utworach.
Z zastrzezeniem ust. 8 - 9 ponizej z chwilg przekazania Utwordw, Zamawiajgcy staje sie
uprawniony, w szczegolnosci do zamieszczania i udostepniania Utworéw, w celach wtasnych
oraz Ministerstwa Sportu i Turystyki, zwigzanych z promocjg, na stronach internetowych, w
tym jako reklamy w Internecie, a takze rozpowszechniania ich w telewizji, radio, w telefonach
komérkowych oraz w kazdym dowolnym medium oraz na kazdym polu eksploatacji, u
dowolnie wybranego reklamodawcy. Z zastrzezeniem ust. 8 - 9 ponizej Wykonawca
oswiadcza, ze Zamawiajgcy uprawniony jest, bez koniecznosci uzyskiwania odrebnych zgdd,
do dokonywania wszelkich zmian, przerdbek, skrétéw, adaptacji, opracowan, ttumaczen,
innych wersji jezykowych lub czasowych lub podejmowania innych czynnosci dotyczgcych
Utwordw w ramach wszelkich dziatan podejmowanych przez Zamawiajgcego.
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8. W przypadku wykorzystania przez Wykonawce w Utworach, utworéw lub programéw
komputerowych, ktérych twdrcami nie sg pracownicy lub stali wspdtpracownicy Wykonawcy,
a takze utworéw lub programoéw komputerowych istniejgcych juz wczesniej, do ktérych
prawa autorskie przystugujg osobom trzecim innym niz Wykonawca lub zamawianych przez
Wykonawce u oséb trzecich (dalej: ,Utwory zewnetrzne”), Wykonawca przeniesie na
Zamawiajgcego autorskie prawa majatkowe do takich Utwordéw zewnetrznych lub
odpowiednig, mozliwie najszerszg co do swojego zakresu licencje wraz z prawem sublicencji
do wykorzystywania takich Utwordw zewnetrznych, w zakresie i na polach eksploatacji
uzgodnionych przez Strony szczegétowo w toku biezgcej wspdtpracy, z zastrzezeniem, iz
okres obowigzywania takich licencji do Utworéw zewnetrznych w ramach Umowy nie moze
by¢ krétszy niz do 31 grudnia 2026 r. Dodatkowo, w zakresie dopuszczalnym powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa Wykonawca zapewni brak mozliwosci wczesniejszego
rozwigzania umow licencyjnych. Powyzsze postanowienia dotycza odpowiednio
artystycznych wykonan, débr osobistych oséb trzecich, w szczegdlnosci wizerunku etc., a
takze praw wtasnosci przemystowej takich jak wynalazki, znaki towarowe, wzory
przemystowe, do ktérych Wykonawca zobowigzany jest uzyska¢ odpowiednie prawa
pokrewne, licencje, zgody lub upowaznienia na zasadach opisanych w niniejszym ust. 8
powyzej. Powyzsze prawa, licencje lub uprawnienia Zamawiajgcy nabywa w ramach kwoty
Wynagrodzenia Wykonawcy okreslonej w Umowie. W przypadku wszystkich praw, o ktérych
mowa powyzej, w tym débr osobistych oséb trzecich (wizerunku, w tym gtosu etc.),
Wykonawca oswiadcza, iz wszelkie wynagrodzenia Wykonawcy oraz oséb trzecich z tytutu
wykorzystania takich praw przez POT, MSiT itd., o ktérych mowa w niniejszej Umowie zostang
zaspokojone w terminach i na zasadach uzgodnionych z takimi osobami trzecimi.

9. W przypadku wykorzystywania przez Wykonawce, w celu zapewnienia nalezytego wykonania
Umowy, Utwordéw zewnetrznych pochodzgcych ze stockdw, Wykonawca zobowigzuje sie
naby¢ od oséb, ktérym przystugujg prawa do takich Utwordw zewnetrznych odpowiednie
uprawnienia (np. licencje), w zakresie umozliwiajgcym Zamawiajgcemu oraz Ministerstwu
Sportu i Turystyki korzystanie z Utworu zawierajgcego takie Utwory zewnetrzne, nie krocej
niz w terminie do dnia 31 grudnia 2026 roku. W celu unikniecia watpliwosci Strony
potwierdzajg, ze z uwagi na specyfike Utwordw zewnetrznych, o ktérych mowa powyzej,
Wykonawca nie przenosi na Zamawiajgcego praw autorskich do takich Utwordow
zewnetrznych, nie udziela Zamawiajgcemu licencji, sublicencji ani w zaden inny sposéb nie
upowaznia Zamawiajgcego do korzystania z takich Utworéw zewnetrznych poza Utworem, w
ktorym ten Utwér zewnetrzny zostat wykorzystany, chyba ze Strony co innego uzgodnig
wprost w toku biezgcej wspotpracy. Zamawiajgcy jest zobowigzany przy korzystaniu z Utworu
zawierajgcego opisane w niniejszym ust. 9 Utwory zewnetrzne do przestrzegania
regulamindw obowigzujgcych u dostawcy danego Utworu zewnetrznego, a regulaminy te
zostang w formie elektronicznej przekazane Zamawiajgcemu do dnia zakoriczenia Umowy.
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10. Wykonawca w przypadku zgtoszenia przez osoby trzecie roszczen powstatych w wyniku

zgodnego z niniejsza Umowa korzystania z Utwordéw, w tym Utwordéw zewnetrznych przez
Zamawiajgcego, jego nastepcow prawnych lub osoby z nim wspétpracujace, a dotyczacych
naruszenia prawa witasnosci intelektualnej, débr osobistych i innych praw przystugujacych
tym osobom, Zamawiajgcy poinformuje Wykonawce o takich roszczeniach, a Wykonawca
podejmie niezbedne dziatania majgce na celu zazegnanie sporu i poniesie w zwigzku z tym
wszelkie koszty. W szczegdlnosci, w przypadku wytoczenia w zwigzku z tym przeciwko
Zamawiajgcemu powddztwa z tytutu naruszenia praw witasnosci intelektualnej, ddbr
osobistych lub innych praw, Wykonawca wstgpi do postepowania w charakterze strony
pozwanej, a w razie braku takiej mozliwosci wystgpi z interwencjg uboczng po stronie
Zamawiajgcego oraz pokryje wszelkie koszty i odszkodowania, w tym koszty obstugi prawnej
zasgdzone od Zamawiajgcego, jego nastepcow prawnych lub oséb z nim wspdtpracujgcych.
Powyzsze postanowienie obowigzuje rowniez po zakoriczeniu realizacji Umowy i po jej
rozwigzaniu w jakikolwiek sposéb. Bez zgody Wykonawcy Zamawiajacy nie jest uprawniony
do sktadania o$wiadczen dotyczacych uznania roszczenia, w tym zawarcia ugody, uznania
powddztwa, zaspokojenia roszczenia pod rygorem wytgczenia odpowiedzialnosci
Wykonawcy opisanej powyzej.

§8

Spetniajgc obowigzek informacyjny wynikajgcy z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych

w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich

danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych),

zwanego dalej ,,RODO”, Zamawiajacy informuje, ze:

1)

2)

3)

4)
5)

6)

dane osobowe 0s6b wskazanych do kontaktu przy realizacji Umowy (np. koordynacji realizacji
postanowien Umowy, kontaktéw biezgcych), oraz dedykowanych do realizacji Umowy sg
przetwarzane przez Polskg Organizacje Turystyczng z siedzibg w Warszawie, przy ul.
Mtynarskiej 42 (01-171), ktéra petni funkcje administratora danych,

w Polskiej Organizacji Turystycznej zostat powotfany inspektor ochrony danych, z ktérym
kontaktowaé¢ sie mozina pod adresem: dpo@pot.gov.pl lub listownie na adres
korespondencyjny Administratora: Polska Organizacja Turystyczna, ul. Mtynarskiej 42 (01-171
Warszawa),

dane osobowe 0sdb, o ktérych mowa w pkt 1, sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit.
b) i c) RODO w celu zwigzanym z wykonaniem Umowy,

dane osobowe nie bedg udostepniane innym podmiotom niz wynika to z przepiséw prawa,
dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji
miedzynarodowej,

dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposéb zautomatyzowany i nie bedg profilowane,
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dane osobowe, o ktérych mowa w pkt 1, bedg przechowywane przez okres obowigzywania

Umowy oraz przez 5 lat po zakonczeniu obowigzywania Umowy, zgodnie z kategorig

archiwizacyjna,

obowigzek podania danych wynika z przepiséw prawa w zakresie przetwarzania w celach, o

ktérych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku umownego i jest niezbedne w

celu realizacji Umowy,

osoby, o ktérych mowa w pkt 1), majg prawo do:

a) dostepu do danych osobowych ich dotyczgcych, na podstawie art. 15 RODO,

b) sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

c) zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych, na podstawie
art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkdw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO,

10) osobom, o ktérych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

a) prawo do usuniecia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) lub e) RODO,

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,

c) prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktérym mowa w art. 21
RODO, gdyz podstawg prawng przetwarzania Pana/i danych osobowych jest art. 6 ust. 1
lit c) RODO.

11) osobom, o ktorych mowa w pkt 1), przystuguje prawo wniesienia skargi do organu

nadzorczego w sposdb i w trybie okreslonym w przepisach RODO oraz prawa polskiego, w
szczegolnosci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy uzna Pan/i, ze przetwarzanie
danych osobowych Pani/a dotyczacych narusza przepisy RODO. Adres organu nadzorczego:
Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa, tel. 22 5310300,
fax. 22 5310301, kancelaria@uodo.gov.pl.

§9

Zamawiajgcy zastrzega, ze wszystkie informacje dotyczgce postanowien Umowy oraz
zwigzane z jej zawarciem lub wykonaniem (dalej zwane: , Informacjami Poufnymi”) winny
by¢ traktowane przez Wykonawce jako poufne i nie udostepniane osobom trzecim bez
uprzedniej zgody Zamawiajgcego wyrazonej w formie pisemnej, z zastrzezeniem
postanowien ust. 2 ponizej, oraz ze mogg by¢ wykorzystywane w catosci badz w czesci
jedynie dla celdw zwigzanych z wykonywaniem Umowy.

Minister zapewnia, ze wszelkie Informacje Poufne przekazane, udostepnione lub ujawnione
Ministrowi lub upowaznionym Przedstawicielom Ministra przez POT, na podstawie lub w
zwigzku z Umowg, bedg traktowane jako tajemnica POT, oraz Minister zobowigzuje sie, iz
informacje te zostang uzyte i wykorzystane wytacznie dla celdw zwigzanych z realizacjg
Umowy, z zastrzezeniem ust. 4.

Kazda ze Stron zobowigzuje sie, przez 10 lat liczgc od dnia podpisania Umowy, do zachowania
w tajemnicy i nieujawniania jakiejkolwiek osobie trzeciej lub podmiotowi Informacji
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Poufnych bez uprzedniej pisemnej zgody drugiej Strony, a takze do niewykorzystywania
Informacji Poufnych w celach niezwigzanych z realizacjg Umowy.

Postanowienia niniejszego paragrafu dotyczgce zachowania tajemnicy POT nie beda
dotyczyly prawnego obowigzku udzielania niezbednych informacji organom administracji
rzagdowej lub samorzagdowej, organom wymiaru sprawiedliwosci, lub innym podmiotom,
jezeli obowigzek udzielania takich informacji wynika z bezwzglednie obowigzujacych
przepiséw prawa (w szczegblnosci ostatecznej decyzji administracyjnej lub prawomocnego
orzeczenia Sadu), a ponadto osobom uczestniczagecym w wykonaniu zobowigzan
wynikajacych z Umowy.

Zamawiajgcy wskazuje, ze Informacje Poufne oraz zobowigzanie do zachowania ich
w tajemnicy nie obejmuje:

a) ktdre sg ogdlnodostepne lub publicznie znane, chyba ze staty sie one ogdlnie
dostepne lub publicznie znane wskutek dziatania niezgodnego z Umowa, z prawem
lub dobrymi obyczajami albo zaniechaniem drugiej Strony,

b) ktére zostaty ujawnione lub przekazane na podstawie wezwania uprawnionych
sgdéw, organdw, w zakresie i w granicach dozwolonych prawem,

c) ktdére Strona zobowigzana jest udostepnié¢ na podstawie przepisow prawa, w
szczegoblnosci prawa karnego, karnoskarbowego, ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o
dostepie do informacji publicznej (Dz.U. z 2022 r., poz. 902).

Wykonawca moze ujawni¢ Informacje Poufne bez zgody drugiej Strony swoim pracownikom,
cztonkom organéw i doradcom, podwykonawcom, dostawcom medidw oraz innym
podmiotom w zakresie w jakim jest to konieczne dla nalezytego wykonania Umowy.

Ujawniajac Informacje Poufne podmiotom wymienionym w ust. 3, Wykonawca powinien
zobowigzaé¢ te podmioty do zachowania ich w tajemnicy na warunkach okreslonych
w Umowie.

§10

Zamawiajgcy dopuszcza zmiane postanowien zawartej Umowy w nastepujgcych

przypadkach:

a) jezeli wykonanie dziatan wymienionych w OPZ stanie sie niecelowe z uwagi na
uwarunkowania geopolityczne,

b) z powodu uzasadnionych zmian w zakresie sposobu wykonania Przedmiotu Umowy
proponowanych przez Zamawiajgcego lub Wykonawce, ktdre zaakceptuje na pismie
Zamawiajacy,

c) jezeli nastgpi zmiana powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie
majacym wptyw na realizacje Przedmiotu Umowy lub $wiadczenia jednej lub obu Stron,
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d) gdy konieczno$¢ wprowadzenia zmian bedzie nastepstwem zmian organizacyjnych po
stronie Zamawiajgcego, w tym w szczegdlnosci w jego strukturze organizacyjnej,

e) powstania rozbieznosci lub niejasnosci w rozumieniu pojeé lub sformutowan uzytych w
Umowie, ktdrych nie bedzie mozna usung¢ w inny sposdb, a zmiana tre$ci Umowy bedzie
umozliwia¢ usuniecie rozbieznosci lub niejasnosci i doprecyzowanie Umowy w celu
jednoznacznej interpretacji jej zapiséw przez Strony,

f) w przypadku dziatania sity wyiszej tj. niezwyktych i nieprzewidzianych okolicznosci
niezaleznych od Strony, ktéra sie na nie powotuje i ktorych konsekwencji, mimo
zachowania nalezytej starannosci, nie mozna byto przewidzie¢ przed wszczeciem
postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego,

g) jezeliwykonanie Umowy bedzie niemozliwe z uwagi na stan epidemii w tym m.in. wirusa
SARS-CoV-2 i wywotanej nim choroby COVID-19 lub wywotane stanem epidemii
ograniczenia,

h) sprostowania oczywistych omytek pisarskich i rachunkowych,

i) woli ztozenia przez Zamawiajgcego zamdwienia polegajgcego na powtdrzeniu
podobnych ustug (zamdwienia dodatkowe).

2. Zmiana dokonana zgodnie z powyzszymi postanowieniami, niezaleznie od jej wartosci, nie

=

moze prowadzi¢ do zmiany charakteru Umowy, w szczegdlnosci do zastgpienia Przedmiotu
Umowy innego rodzaju przedmiotem.

§11

W sprawach nieregulowanych Umowag zastosowanie majg przepisy prawa powszechnie
obowigzujacego, w tym odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego.

Spory wynikajgce z realizacji Umowy rozstrzyga¢ bedzie sad miejscowo witasciwy dla siedziby
Zamawiajacego.

Zmiana postanowiern Umowy wymaga zachowania formy pisemnej, pod rygorem niewaznosci.

Osobami upowaznionymi do koordynacji realizacji postanowiert Umowy sg (w tym do podpisu
protokotow odbioru):
a) ze strony Zamawiajacego:

[ 1, e-mail: [ ]@pot.gov.pl, tel. [ ]
b) ze strony Wykonawcy:

[ 1, e-mail: [ ]@pot.gov.pl, tel. [ ]

Zamawiajgcy ma prawo zgdaé od Wykonawcy zmiany osdb wyznaczonych do koordynacji
realizacji postanowien Umowy. Wykonawca winien sprosta¢ Zzgdaniu Zamawiajgcego
w terminie 3 dni od daty przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego zgdania poczty
elektroniczna.
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Zmiana os6b, o ktdrych mowa w ust. 4 niniejszego paragrafu nie powoduje zmiany Umowy.
Zmiana nastepuje poprzez pisemne oswiadczenie ztozone drugiej Stronie o dokonaniu zmiany
i wskazaniu innej osoby lub oséb powotanych do koordynacji realizacji postanowien Umowy.

Umowa wchodzi w zycie z chwilg jej zawarcia.
Umowe sporzgdzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach po jednym dla kazdej ze Stron.

Zatgczniki do Umowy stanowigce wraz z nig integralng cato$¢ to:

Zatacznik nr 1: Opis Przedmiotu Zamowienia.
Zatacznik nr 2: Oferta Wykonawcy.

Zatacznik nr 3: Wzér protokotu odbioru.
Zatacznik nr 4: Notatka z negocjacji.

Zatacznik nr 5: Kopia umowy konsorcjum.
Zatacznik nr 6: Kopia polisy ubezpieczeniowe;.

Zamawiajacy Wykonawca
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Zatacznik nr 3

Warszawa, ..cceeeeeeeevevveeeeeeeennnnnnnn. 2026 roku

Protokét odbioru do umowy nr [ 1/[ 1/[ 1/2026
Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna z siedzibg w Warszawie (01-171), przy ul. Mtynarskiej 42,
dziatajgcq na podstawie ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji Turystycznej,
NIP: 525-21-50-196; REGON: 016213775,

[] z siedzibg w (-), przy ul., wpisang do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sagdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, [ ] Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sqdowego pod numerem KRS: [ ], NIP: [ ], REGON: [ ], kapitat zaktadowy: [ ],
reprezentowang przez: [ ] - [ ], reprezentowang przez: [] - []

Zwanym dalej facznie ,,Wykonawcg”,

Protokét obejmuje potwierdzenie realizacji Przedmiotu Umowy w ramach Przedmiotu Umowy nr [
1/11/1 1/2026 zawartej w dniu .........c.ue..... r., tj. w przedmiocie:

Swiadczenie przez Wykonawce [ ]”.
Niniejszym stwierdzam, ze czes$¢/catos¢ Przedmiotu Umowy powierzona do wykonania

wymieniong wyzej Umowg w postaci: [ ], zostat/a wykonany/a nalezycie/nienalezycie, a
Zamawiajacy nie zgtasza do niego uwag/ Zamawiajacy zgtasza do niego nastepujace uwagi:

Podpis Zamawiajgcego Podpis Wykonawcy
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